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Wstep

Podstawowe zatozenia i konstrukcja
planow

Najogodlniej modut planowania Graffiti pozwala tworzy¢ dtugoterminowe plany sprzedazy i produkcji. Planowanie
dtugoterminowe jest operacjg ztozong i w istocie ma sens jedynie w oparciu o dane historyczne — informacje
pochodzgce z wczesniejszej sprzedazy. Choé technicznie mozliwe jest stworzenie planu sprzedazy bez oparcia
w danych historycznych, a planu produkcji bez wykorzystania planu sprzedazy, uzyskane w ten sposéb dane
mogg by¢ w istotnym stopniu nieadekwatne.

Z tego powodu Graffiti udostepnia mechanizmy generowania planéw w oparciu o rzeczywiste wyniki sprzedazy:
» Plany sprzedazy tworzone sg na podstawie danych historycznych — ilosci i cen z faktur sprzedazy. Ceny

moga pochodzi¢ réwniez z cennika (ceny detaliczne, hurtowe lub specjalne).
» Diugoterminowe plany produkcji generowane sg na podstawie przygotowanych wczesniej planéw sprzedazy.

Nastepnie:
» Plan sprzedazy jest wykorzystywany podczas przygotowywania budzetéw i posrednio, wiasnie przez budzety,

podczas generowania Planu Zyskéw i Marz.

» Diugoterminowy plan produkcji moze by¢ podstawg konstruowania zapotrzebowan materiatowych, zaméwien
produkgiji i krotkoterminowego plan produkgii.

@ Ogodlne zagadnienia zwigzane z dtugoterminowymi planami sprzedazy i produkcji zostaty opisane
takze w podreczniku Poznawanie Graffiti. Zob. Poznawanie Graffiti online — Planowanie lub w wersji
PDF do $ciggniecia ze strony dokumentacji Graffiti: www.pcguard.pl/docs/.

Definicje i stowniki
Pierwszym etapem tworzenia dtugoterminowych planéw sprzedazy i produkc;ji jest przygotowanie odpowiednich
struktur. Zadanie to wykonywane jest wtasnie poprzez definicje i stowniki.

Na Definicje i stowniki Planowania sktadajg sie m.in.:

» Konfiguracja okreslajaca ogdlne zachowanie Systemu podczas tworzenia i generowania planow.

* Drzewo rynku i drzewo podmiotow — stanowigce rodzaj matryc, w ktérych umieszczane sg dane
wygenerowane w procesie obliczen planéw sprzedazy. Drzewo rynku jest strukturg, w ktérej umieszczani sg
kontrahenci. Drzewo podmiotéw, nazywane takze Drzewem asortymentu, jest strukturg odwotujgca sie do
indekséw magazynowych (produktow, pétproduktéw itd.).

* Procesy planowania sprzedazy — wyznaczajace rozne schematy planowania — kolejne etapy, osoby
uprawnione oraz wezty edycyjne.

» Widoki — wyznaczajace sposéb prezentacji informacji na planach produkgji i sprzedazy.

Opis poszczegolnych elementéw Definicji — zob. Rozdziat 1, Definicje i stowniki na stronie 1.

Planowanie w oparciu o dane historyczne

Plan sprzedazy generowany na gruncie danych historycznych. Jak wspomniano wyzej, mozliwe jest
utworzenie planu sprzedazy bez wykorzystania danych historycznych; jest to jednak operacja o watpliwej


http://www.pcguard.pl/docs/poznawanie-graffiti/planowanie.html
http://www.pcguard.pl/docs/

wartosci planistycznej, sitg rzeczy zaktadajgca duzy margines btedu. Duzo pewniejszym sposobem
przygotowywania planu sprzedazy jest wykorzystanie danych pochodzacych z dokumentéw sprzedazy.
Mechanizmy generujace plan sprzedazy przedstawiajg wowczas adekwatniejsze wyniki i mozliwe jest
planowanie duzej liczby indekséw materiatowych jednoczeénie.

Graffiti dysponuje narzedziem filtrujgcym dane historyczne z dokumentéw sprzedazy do postaci, ktéra moze
by¢ efektywnie wykorzystana podczas generowania planu sprzedazy (tzw. Bufor danych historycznych). Uwaza
sie, ze tworzenie adekwatnego planu sprzedazy ma sens po rejestracji w systemie Graffiti co najmniej rocznej
sprzedazy.

Dilugoterminowy plan produkcji na podstawie planu sprzedazy. Plan produkgcji, podobnie jak plan
sprzedazy, moze powstawac w oderwaniu od danych historycznych. Niemniej generowanie pozycji
dtugoterminowego planu produkcji na podstawie wygenerowanego wczesniej diugoterminowego planu
sprzedazy jest zalecane, jezeli pragnie sie osiagnac¢ efektywna korelacje proceséw logistycznych i handlowych
w przedsiebiorstwie zarzagdzanym przy pomocy Graffiti.

Wstep « Podstawowe zatozenia i konstrukcja planéw v



Rozdziat 1

Definicje 1 stowniki

Dostep do modutu planowania dtugoterminowego Graffiti: Moduty > Kontroling > Planowanie dtugo- i
Srednioterminowe (Ctrl+Q). Znajdujace sie na belce Planowania przyciski dajg dostep do poszczegdinych
funkcjonalnosci. Przyktadowo definicje i stowniki omawiane w tym rozdziale wywotywane sg przez menu
wyswietlane przyciskiem Definicje/stowniki.

llustracja 1.1. Belka przyciskéw modutu Planowania
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Zanim bedzie mozna zainicjowac pierwsze analizy danych i generowac¢ plany sprzedazy i produkgji, konieczne
jest:

+ skonfigurowanie modutu planowania dtugoterminowego,

+ utworzenie struktur, w ktérych miesci¢ sie beda zbierane informacje (drzewa rynku i podmiotéw, procesy
planowania), oraz

+ okreslenie sposobdw ich prezentacji (widoki).

Zadania te realizowane sg przez opcje dostepne w Definicjach i stownikach (Planowanie > Definicje/stowniki).

Konfiguracja planu sprzedazy

Opcje dostepne w konfiguracji planu sprzedazy (Definicje/stowniki > Konfiguracja):

+ Wymuszaj przywiazanie indeksu do drzewa podmiotow. Nakiada obowigzek przypisania indeksu do
konkretnej gatezi drzewa asortymentu. Podczas dopisywania/aktualizacji indeksu w katalogu indeksdéw nie
bedzie mozna zatwierdzi¢ wprowadzenia danych, jezeli nie okresli si¢ do jakiej gatezi drzewa asortymentu
ma zosta¢ przyporzadkowany indeks (okno dopisywania/zmiany indeksu, zaktadka Planowanie).

+ Wymuszaj przywigzanie kontrahenta do drzewa rynku. Naktada obowigzek przypisania kontrahenta do
konkretnej gatezi drzewa rynku (okno dopisywania/zmiany kontrahenta, zaktadka Planowanie).

* Przy naliczaniu sprzedazy analizuj dokumenty dla odbiorcy. Faktury sprzedazy mogg posiada¢
odniesienia do dwdch kontrahentéw: kontrahenta odbiorcy i kontrahenta nabywcy (obie role moga by¢
przypisane do jednego kontrahenta). Jezeli opcja pozostanie niezaznaczona (domysinie), przy naliczaniu
sprzedazy dokumenty bedg analizowane ze wzgledu na nabywcow.

Przyktadem przydatnosci tej opcji moze by¢ fakturowanie zakupéw dokonywanych przez sie¢ sklepéw:
jako nabywca na fakturze moze zosta¢ wskazana cata sie¢, ktérej centrala jest faktycznym ptatnikiem, cho¢
odbiorca bedzie pojedynczy sklep. Ta opcja pozwala wiec dywersyfikowaé zrédta obliczen ze wzgledu na
ptacacego i odbiorce dla faktur sprzedazy.

* Przy wyliczaniu realizacji planu (sprzedaz srednia) korzystaj z kalendarza (Kadry). Kalendarz dostepny
w module Kadry umozliwia dowolne okreslenie dni roboczych niezaleznie dla catego zaktadu pracy, grup



pracowniczych i pojedynczych pracownikow. Uaktywnienie tej opcji spowoduje wyznaczenie dni roboczych na
podstawie tego kalendarza.

» Pokazuj srednig wartos¢ na buforze i planach nastepnych. Dotyczy buforéw i planéw sprzedazy
pokazywanych na pulpicie planowania. Powoduje wyswietlenie ich wartosci proporcjonalnie do okresu
aktualnie edytowanego planu. Kiedy aktywna (pole zaznaczone), wartosci z buforéw i planéw nie sg
wyswietlane bezposrednio, tj. nie sg to wartosci faktycznie naliczone w buforze czy planie, lecz wczesniej sa
dzielone przez ilo$¢ dni danego bufora/planu (wyswietlanych na pulpicie planowania) i nastgpnie mnozone
przez ilo$¢ dni aktualnego planu.

Przyktadowo jezeli bufor zostat naliczony na 6 miesiecy, a planowany okres ma 12 miesiecy, wartosci
wyswietlane na pokazywanym na pulpicie buforze beda w przyblizeniu o potowe mniejsze, niz wartosci
naliczone w buforze (w przyblizeniu, gdyz obliczenia przeprowadzane sg w oparciu o ilos¢ dni, a ta moze sie
réznic w zaleznosci od wybranych miesiecy).

|§ Opcja ta dotyczy wytgcznie pulpitu planowania w wersji standardowej (zob. ,,Profilowanie
okna Planu Sprzedazy” na stronie 9). Dla pulpitu w wersji rozszerzonej ustawienie to
wprowadzane jest podczas tworzenia listy buforéw/planéw dla planu (zob. ,,Bufory i plany na
pulpicie rozszerzonym” na stronie 17).

+ Obliczenie realizacji planu sprzedazy. Umozliwia wyboér sposobu analizy planu sprzedazy:

» Analizuj kontrahentéw i indeksy przypiete do drzewa zwigzanego z planem — podczas obliczeh
realizacji System sprawdzi kontrahentoéw i indeksy, ktére byly zwigzane odpowiednio z drzewem rynku i
asortymentu w momencie dopisywania planu. Tym samym brani bedg pod uwage wytacznie kontrahenci
przywigzani do drzewa rynku w momencie tworzenia planu i tylko te indeksy, ktore byly przywigzane do
drzewa asortymentu w momencie tworzenia planu.

* Analizuj kontrahentéw i indeksy przypiete do drzewa "wzorcowego" — podczas realizacji Graffiti
sprawdzi kontrahentow i indeksy aktualnie przywigzane do drzew rynku i asortymentu.

Oznacza to, ze podczas obliczania realizacji planu sprzedazy Graffiti siegnie do kontrahentow
przypisanych aktualnie do gatezi drzewa rynku — takze tych, ktdrzy zostali powigzani z gateziami
drzewa rynku juz po utworzeniu planu sprzedazy; analogiczna sytuacja nastapi w przypadku indekséw
przywigzanych do gatezi drzewa asortymentu.

Drzewo rynku i drzewo podmiotow

Drzewo rynku i drzewo podmiotdéw wyznaczajg strukture planu sprzedazy: ich gatezie stajg sie podstawowymi
elementami konstrukcji planu, a punkty styku gatezi oznaczonych jako wezty edycyjne moga zostac
wykorzystane do wprowadzania wartosci — cen lub ilosci — na plan sprzedazy.

@ Zmiany struktury drzew rynku i asortymentu — zwfaszcza usunigcie istniejgcych gatezi — mogg
spowodowac btedne obliczanie wartosci w planach sprzedazy na nich opartych.

W przypadku dopisania nowych gatezi (do drzewa rynku lub asortymentu) mozliwe jest dopisanie ich
do juz istniejgcych planéw sprzedazy korzystajac z opcji Skopiuj gatgz do planu sprzedazy (przycisk
Opcje).

Oba drzewa posiadajg strukture hierarchiczng, budowang przez dodawanie coraz nizszych pozioméw
(gatezi). Najczesciej gatezie z najnizszego poziomu oznaczane sg jako wezly edycyjne i moga by¢ kojarzone
z weztami edycyjnymi drugiego drzewa w procesie planowania sprzedazy. Zeby byto to mozliwe konieczne
jest utworzenie relacji pomiedzy odpowiednimi weztami. Wiecej na ten temat zob. ,Wezty edycyjne procesu
planowania” na stronie 6.

Z gateziami drzewa rynku kojarzeni sa konkretni kontrahenci, wszyscy nieprzypisani do zadnej gatezi
kontrahenci lub cate podziaty kontrahenckie. Przypisanie podziatu kontrahenckiego oferuje pewng automatyke
dowigzan: w przypadku dopisania lub usunigcia kontrahenta z podziatu kontrahenckiego, zmiany te sg
automatycznie uwzgledniane.

Z kolei z gateziami drzewa podmiotéw kojarzone sg albo konkretne indeksy, albo grupy indeksowe, albo
wszystkie nieprzypisane do zadnej gatezi indeksy. Podobnie jak w przypadku drzewa rynku, powigzanie z grupg
indekséw automatycznie uwzglednia pozniejsze jej modyfikacje (dopisanie lub usuniecie indeksu z grupy).

Rozdziat 1 « Definicje i stowniki 2



W obu przypadkach, tj. zaréwno dla drzewa podmiotéw jak i rynku, mozliwe jest dopisywanie gatezi na
podstawie indekséw/kontrahentéw. Odpowiadajg za to opcje dostepne przez przycisk Przypisz do gatezi:
Utworz gatgz na podstawie wybranych kontrahentéw (drzewo rynku) lub Utworz gataz na podstawie wybranych
indekséw (drzewo podmiotow). Pozwalajg one zaznaczy¢ odpowiednio wiele indeksow lub wielu kontrahentow
jednoczesnie i dla kazdego z zaznaczonych automatycznie tworzg jedng podgataz drzewa.

Parametry gatezi

Gatezie drzewa rynku i drzewa podmiotéw posiadajg identyczny zestaw parametréw podstawowych: kod, opis i
opcje aktywujaca je jako wezty edycyjne. Poza tym jednak kazda z nich posiada takze parametry specyficzne.

llustracja 1.2. Drzewo rynku
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Galezie drzewa rynku posiadajg mozliwos$¢ okreslenia (oprécz parametréw podstawowych):

» Czy dopisywana pozycja ma zosta¢ takze dopisana do sieci handlowych, definiowanych zwykle w module
SML (Administracja Systemu > Stowniki Systemu > Kontrahenci > zaktadka Handlowcy) — przez zaznaczenie
pola Sie¢ handlowa (SML). Pézniejsze ewentualne usuniecie takiej pozycji z drzewa rynku powoduje
automatyczne usuniecie sieci handlowe;.

» Czy gataz ma by¢ wykorzystana w module planowania. Ta opcja jest domysinie aktywna i udostepnia opcje
wyboru ceny do naliczania bufora (zob. nizej).

+ Jaki rodzaj ceny ma by¢ brany pod uwage podczas naliczania bufora danych historycznych. Domys$inym
ustawieniem jest pobieranie wartosci z faktur, jednak mozliwy jest réowniez wybor ktérejs ceny z
cennika. Ustawienie to bedzie brane pod uwage woéwczas, jezeli taka sama cena bedzie ustawiona
do naliczania bufora danych historycznych (zob. Rozdziat 2, Dane historyczne dla planéw sprzedazy
(bufor) na stronie 12).

» Z jaka gatezig struktury logistycznej ma zosta¢ powigzana.

S Jezeli struktura logistyczna zostata w Graffiti zdefiniowana, utworzenie powigzania jej gatezi z
gateziami drzewa rynku jest obligatoryjne.

Rozdziat 1 « Definicje i stowniki 3



llustracja 1.3. Dopisywanie/zmiana gatezi Drzewa rynku
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Gatezie drzewa podmiotéw posiadajg mozliwos¢ okreslenia (oprécz parametréw podstawowych):

+ Jaka ma by¢ jednostka miary i jaka doktadno$¢ dla zaokraglen.
+ Co bedzie planowane: ilos¢ czy wartosc¢.

Dodatkowe relacje w obrebie drzewa podmiotéw (Master—Slave)

W przypadku drzewa podmiotow (asortymentu) istnieje mozliwos¢ tworzenia relacji warto$ci pomiedzy dwoma
gateziami w obrebie drzewa za pomoca tzw. weztdw edycyjnych typu Master i typu Slave. Takie skojarzenie
pozwala automatycznie wylicza¢ wartos¢ gatezi Slave na podstawie wartosci gatezi Master. Automatyczne
wyliczenie warto$ci mozna ograniczyé do sytuacji, w ktérej wartos$¢ gatezi Slave jest zerowa. Wéwczas
wprowadzona przez uzytkownika warto$¢ nie bedzie juz nadpisywana na podstawie wartosci z gatezi Master.

Tworzenie relacji typu Master—Slave w drzewie podmiotow:

» Nalezy oznaczy¢ odpowiednig gataz drzewa podmiotéw jako Master (Opcje > Zaznacz gataz jako
<MASTER>). Pod listg gatezi drzewa podmiotéw zostanie wyswietlona informacja o oznaczeniu wybrane;j
gatezi jako Master.

» Nastepnie wskaza¢ gataz, ktéra ma by¢ powigzana ze wskazang wczesniej gatezig Master i zaznaczy¢ ja,
jako Slave (Opcje > Zaznacz gatgz jako <SLAVE>). Edytujgc parametry tak oznaczonej gatezi (przycisk
Zmien) ma sie dostep do czesci ustawien wezta edycyjnego typu Slave. Ustawienia te pozwalajg okresli¢
wartos¢ procentowa, kidra zostanie przepisana na edytowang gataz (Slave) z powigzanej gatezi (Master)
oraz dodatkowe warunki przepisywania.

llustracja 1.4. Dopisywanie/zmiana gatezi Drzewa asortymentu (wezet edycyjny typu Slave)
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Gatezie znajdujace sie w relacji Master—Slave muszg by¢ weztami edycyjnymi. Jezeli wybrane do takiej relacji
gatezie nie sg weztami edycyjnymi, podczas tworzenia relacji automatycznie zostang oznaczone jako wezty
edycyjne.

Procesy planowania sprzedazy

Procesy planowania sprzedazy petnig role struktury, na podstawie ktérej wyznaczane sg etapy naliczania i
zatwierdzania plandw sprzedazy oraz pozycje, ktére znajdq sie na planie. Podczas inicjacji dtugoterminowego
planu sprzedazy wskazuje sie odpowiedni proces planowania i na jego podstawie wyznaczane sg etapy
tworzonego planu.

llustracja 1.5. Procesy planowania sprzedazy

icix
B[ Kod | Opis wariantu procesu | Frzywigzanie weztdw edycyinych do krokdw planowania
1
o I” Filtr:Uzytkownik
[ Filtr:GataZ rynku
[ Filtr:GataZ podmiotu
I{I({I(I}I}}I)II ‘I I - e
5 . . 4 Rosgja 3 Bukowe Fiobert Pomyl
Dopisz +| Zmieri A| Usuri -l 5 Lublin 4 Debowe Barbara ‘Wygwizd
7 Poznan b Zewnetrizne Marta ‘warta
1| Plahowanie podstawowe
2| Edycia wartogci naliczonych automatycznie
3| Kontrola i zamkniecie
IR A S I R |
|<|«| 4 | » |»| >I| <| | _>| Dopisz l|l| Zmiefi Al JUENT -l Zmiet uzptkownila ﬂ

Dopisz l|l| Zmieri Al Usur -l Zarmknij xl

* Moze istnie¢ wiele wariantow procesu.

» Do kazdego wariantu procesu przywigzywana jest dowolna ilo$¢ krokéw — etapoéw tworzenia planu (Kroki
zwigzane z procesem).

* Do kazdego kroku tworzy sie wezty edycyjne — podlegajace edycji punkty styku gatezi drzewa rynku z
gateziami drzewa podmiotéw.

Opisy tych elementdéw znajdujg sie w kolejnych podrozdziatach.

Warianty procesu i uprawnienia do nich

Proces planowania moze posiada¢ wiele wariantdéw; kazdy z nich z kolei posiada niezalezne ustawienia
uprawnien i moze przebiegac¢ w okreslonych przez planiste etapach (kroki), ktére dotyczy¢ beda wybranych
przez niego obszaréw (wezty edycyjne).

Opis wariantu procesu stuzy gtéwnie do jego identyfikacji podczas tworzenia planu sprzedazy.

Uprawnienia regulujg dostep uzytkownikéw do gatezi drzewa rynku i do gatezi drzewa podmiotu na

planie sprzedazy. Obstuga uprawnien dla procesu planowania jest domyslnie wytaczona. Uaktywnienie
uprawnien odbywa sie przez zaznaczenie pol w oknie dopisywania/zmiany opisu wariantu, odpowiednio
Stosuj uprawnienia do widoku gatezi rynku dla poziomu 1 i Stosuj uprawnienia do widoku gatezi podmiotu dla
poziomu 1. Powoduje to udostepnienie zakladek, na ktérych wskazuje sie uzytkownikéw uprawnionych do
przegladania i edycji wybranych gatezi. Uprawnienia dostepu definiowane sg niezaleznie dla drzewa rynku i
drzewa podmiotow.

W przypadku zataczenia obstugi uprawnien, uzytkownik, ktéremu nie zostanie przypisane uprawnienie do danej
gatezi drzewa rynku lub podmiotéw, w ogdle nie zobaczy jej na liscie dostepnych gatezi w oknie planowania.
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llustracja 1.6. Aktualizacja wariantu procesu planowania (uprawnienia)

% Aktualizacja wariantu... =]

Proces Drzewo podmiotdw - uprawnieni |

Ll 2ytkowrik.

Gustaw Mawatnica-Miziok
2| Zakoficzenia Adminiztrator

Fiobert Parnysl

Barbara ‘Wygwizd

M arta 'warta

32 podmiotu 2 poziomu 1

I(I«I{I)I»I)II <| I _’I I<|<<|<|>|>>|>I| <| I _>|

Dotgez uzptkownildw ‘I:ibl Odracz zaznace... %l

Pobwierd? VI Anuluj b4 |

Kroki procesu

Kroki procesu to inaczej kolejne etapy tworzenia planu sprzedazy. W ramach pojedynczego kroku tworzy sie
wezty edycyjne (zob. nizej); uzytkownicy powigzani z tymi weztami sg jednoczes$nie uzytkownikami majacymi
uprawnienia do edycji kroku podczas tworzenia planu sprzedazy. Zamkniecie kroku jest mozliwe w momencie,
gdy wszyscy uprawnieni do edycji uzytkownicy konczg edycje wartosci weziow.

Kazdy krok procesu posiada niezalezne ustawienia regulujace zachowanie Graffiti w momencie zamykania
kroku (zaktadka Nastawy dotyczace kroku w oknie dopisywania/aktualizacji kroku):

» Czy zmienia¢ status planu sprzedazy w momencie zamkniecia kroku. Dotyczy wytacznie ostatniego kroku
w procesie planowania i jest wowczas obligatoryjne. Zamkniecie tak oznaczonego kroku przesuwa plan
sprzedazy do etapu realizacji.

+ Czy blokowac edycje poprzednich krokéw. Zaznaczenie tej opcji uniemozliwia cofniecie do poprzedniego
kroku. W innej sytuaciji, jezeli edycja poprzednich krokéw nie zostanie zablokowana, mozliwe bedzie
otworzenie poprzednio zamknietego kroku i jego edytowanie. Jezeli zaden krok procesu planowania nie
blokuje edycji poprzednich krokéw mozliwe jest cofniecie do pierwszego kroku planowania.

» Czy kontrolowa¢ w momencie zamykania kroku warto$ci weztéw nadrzednych wzgledem podrzednych i
odwrotnie.

Wiecej na temat konczenia edycji i zamykania krokdw zob. ,Zamykanie kroku, zmiana statusu i korygowanie
planu” na stronie 23.

Wezly edycyjne procesu planowania
Wezty edycyjne procesu planowania wyznaczajg punkt styku pomiedzy rynkiem a podmiotem (np. miedzy
rejonem hadlowym lub konkretnym kontrahentem a wybranym typem asortymentu).

Wezetl edycyjny procesu planowania to inaczej relacja pomiedzy pojedynczg gatezig drzewa podmiotéw a
pojedyncza gatezig drzewa rynku (zob. ,Drzewo rynku i drzewo podmiotéw” na stronie 2). Relacja taka jest
mozliwa pomigdzy gateziami — odpowiednio drzewa podmiotow i rynku — oznaczonymi jako wezty edycyjne. De
facto zatem relacja wezta edycyjnego procesu planowania dotyczy wytgcznie weztéw edycyjnych drzewa rynku
i weztow edycyjnych drzewa podmiotow.

Co prawda wezet edycyjny procesu planowania dotyczy zawsze tylko jednego wezta edycyjnego drzewa
rynku i jednego wezta edycyjnego drzewa podmiotow, jednak mozliwe jest jednoczesne dopisanie wielu takich
relacji. Po wywotaniu okna dopisywania wezla trzeba otworzy¢ okno drzewa podmiotéw (np. klikajac przycisk
z trzykropkiem obok pola wyboru wezta), zaznaczy¢ wiele weztdéw edycyjnych drzewa (Ctrl+klikniecie) i klikng¢
przycisk Wybierz; nastepnie operacje powtorzy¢ dla drzewa rynku. Zatwierdzenie takich ustawien spowoduje
utworzenie po jednym weZle dla kazdej relacji wybranej gatezi-wezta drzewa rynku z wybrang gatezig-weztem
drzewa podmiotéw (kazdy z kazdym). Przyktadowo zaznaczenie dwoch gatezi-weztow drzewa podmiotow i
dwdch gatezi-wezidw drzewa rynku powoduje utworzenie czterech weztdw edycyjnych procesu planowania.
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Z kazdym weztem procesu planowania obligatoryjnie kojarzony jest jeden uzytkownik. Nabywa on w ten
spos6b uprawnienia do edycji wezta — tj. zmiany jego wartosci na panelu planowania. Dopisanie wielu weztéw
jednoczesnie w sposéb opisany wyzej spowoduje dopisanie ich ze wskazanym uzytkownikiem.

Podczas dopisywania wezta mozna takze nie wskazywaé gatezi drzewa podmiotéw i/lub gatezi drzewa rynku
(w ich polach pozostanie warto$¢ 0). Wartos¢ zerowa oznacza wskazanie wszystkich gatezi danego drzewa.
Mozna w taki sposéb utworzyé wezty pomiedzy wybrang lub wybranymi gateziami jednego drzewa a wszystkimi
gateziami drugiego drzewa. W wyniku takiej operacji, zamiast wyswietla¢ tyle weztéw ile powstato kombinacji
gatezi jednego i drugiego drzewa, pokazywane sg uniwersalne wezty, w ktérych po stronie z zerowa wartoscia,
ustawiony jest wpis Wszystkie gatezie edycyjne.

W taki sposéb pozostawienie wartosci zerowej w polach wyboru gatezi obu drzew spowoduje dopisanie pozycji
kojarzacej wszystkie wezty edycyjne drzewa podmiotow ze wszystkimi weztami edycyjnymi drzewa rynku, a
wybranemu uzytkownikowi da dostep do wszystkich mozliwych kombinacji weztéw edycyjnych obu drzew.

Widoki podsumowan — suplementarne sumowanie
dla drzewa rynku

Widoki podsumowan budowane sg na bazie kategorii podsumowan. Funkcjonalnosé ta jest udostepniana przez
opcje Kategorie podsumowan (Definicje/stowniki > Kategorie podsumowan).

Gatezie nadrzedne drzewa rynku lub podmiotéw na planie sprzedazy sumujg wartosci pochodzace z

ich podrzednych gatezi. Jednak mozliwe jest utworzenie podsumowan zbierajgcych wartosci z réznych,
wskazanych przez uzytkownika gatezi drzewa rynku. Podsumowania tam zdefiniowane dostepne sa nastepnie
na pulpicie planowania (konieczne jest uprawnienie uzytkownika do widoku) i moga by¢ drukowane.

Konstrukcja widokéw podsumowan
Konstrukcja podsumowan wyglada nastepujgco:

* Na pulpicie planowania widoczne sg widoki podsumowan.

* Na pojedynczy widok podsumowania sktadajg sie kategorie podsumowan, czyli inaczej rodzaje
podsumowan.

» Na pojedyncza kategorie podsumowan sktadaja sie pozycje kategorii podsumowan.
» Wreszcie z pojedynczg pozycjg kategorii kojarzone sg gatezie drzewa podmiotow.

llustracja 1.7. Kategorie podsumowar gatezi drzewa rynku

<% Definiowanie widokdw i kategorii podsumowan galezi drzewa rynk i im] 5

K.ategorie |W’id0k podsumowar na pulpicie planowania I

F.od Opiz rodzaju podsumowania D
1 | Podzumaowanie i

] 2] |

Diopisz l|l| Zrnigh Al Usur -l

Pozycie dla rodzaju podsumowania: Gatezie rynku tworzace pozycie podsumowania:

K| i
Dopisz l|l| Zmiefi Al JUENT -l Dopisz %I Kazuj %l

Zamknij MK |

Etapy budowania widoku podsumowania majg nastepujaca kolejnosc¢: najpierw tworzy sie kategorie
podsumowania i w jej ramach pozycje, do ktérych przywigzuje sie gatezie drzewa rynku. Nastepnie tworzy sie
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widok podsumowania i w jego ramach wykorzystuje, w dowolnej kolejnosci, przygotowane wczesniej kategorie
podsumowan. Takie rozwigzanie na pierwszy rzut oka moze sie wyda¢ zbednym formalizmem, jednak pozwala
zaoszczedzi¢ wiele czasu przy budowaniu podsumowan w oparciu o podobne elementy.

Uprawnianie uzytkownikéw do korzystania z widokéw podsumowan

Uzytkownik musi posiada¢ uprawnienia do wgladu w wartosci z widoku podsumowania. Lista uzytkownikéw
uprawnionych znajduje sie w oknie definiowania kategorii i widokéw podsumowan, na zaktadce Widoki
podsumowan na pulpicie planowania. Uzytkownik, ktéry nie znajdzie sie na liscie uprawnionych do widoku, nie
bedzie go widziat na pulpicie planowania.

llustracja 1.8. Widoki podsumowan gatezi drzewa rynku

% Definiowanie widokdw i kategorii podsumowan gatezi drzewa rynku - |EI|1|

Kategorie Widok podsumowar na pulpicie planowania |

piz widoku Uprawnieni
1| Podsumaowanie: missta oraz
miniztrator
Fiobert Pomyl
Barbara ‘Wygwizd
M arta 'warta
<I I _}I B4 A4] A |k kM 4 I }IVI
Dopisz l|l| Zmiefi Al JUENT -l Dopizz uzytkownik o ‘I:ibl K.asuj uzytkownika %l
Lp Opis rodzaju podsumawania
1| Podsumowanie
IR A T R |
Diopisz l|l| Zmiefi Al Usur -l

Zamknij MK |

Stownik zdarzen

To niewielki instrument pozwalajacy prowadzi¢ stownik zdarzen wptywajacych na proces planowania.
Poszczegdlne zdarzenia wprowadzane przy wykorzystaniu tego narzedzia posiadajg wytacznie swoj kod i
opis. Jest to funkcjonalnos$¢ zmierzajaca do standaryzacji opisu procesu planowania poprzez przygotowane
wczesniej opisy ewentualnych sytuaciji.

Widoki Planu Produkcji

Widoki planu produkcji pozwalajg okresli¢ zestaw danych, ktére bedq dostepne na dtugoterminowym planie
produkgciji. Widoki petnig role filtru, ktéry ukrywa lub wyswietla potrzebne dane.
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llustracja 1.9. Widoki planu produkcji

% Definiowanie widokdw Planu Produkcii

»lv]

Diopisz l|l| Zrnigh Al Usur -l

Zamknij |

Budowa pojedynczego widoku jest bardzo prosta:

» Nagtowek, dzieki ktéremu mozna wybra¢ odpowiedni widok na pulpicie planowania.
* Pozycje, z ktérych kazda wprowadza na plan produkcji jedng, wskazang przez uzytkownika kolumne danych.
Kolumny wybiera sie z zestawu predefiniowanych kolumn dostepnych dla planu produkcji.

Kazda kolumna moze posiadac wtasng definicje koloréw tta i czcionki, ktére beda uzyte do wyrdznienia jej
komoérek na planie produkcji. Kolory sg definiowane niezaleznie dla niepodswietlonej i podswietlonej komorki
kolumny.

llustracja 1.10. Pozycja widoku planu produkcji

I
Lp: I .]
Kolurnina: [Plan [=]

Kaolumna niepodéwietlona |

Kolumna p

Pabwigrdz VI Anuluj b4 |

Podczas przegladania planu produkcji uzytkownik wskazuje odpowiedni widok i w efekcie ustala jakie wartosci
majg by¢ wyswietlane na planie. Dobrze zdefiniowane kolory nie tylko nadajg planowi wyrazistszy charakter, ale
przede wszystkim zwiekszajg jego czytelnosc¢.

Profilowanie okna Planu Sprzedazy

Graffiti udostepnia dwa pulpity planowania: standardowy oraz rozszerzony. To, ktéry pulpit bedzie
wykorzystywany zalezy od wyboru dokonanego podczas tworzenia lub aktualizacji danych planu (przycisk
Dopisz lub Zmien w oknie z listg planéw sprzedazy).

W przypadku wyboru pulpitu rozszerzonego, plan sprzedazy wyswietlany jest w oknie, ktérego elementy

moga by¢ dowolnie komponowane przez uzytkownika. Opcja Profilowanie okna Planu Sprzedazy umozliwia
wczesniejsze ustalenie potozenia poszczegdlnych elementéw okna i zapisanie ustawien jako profil. W profilu
zapisywane sg informacje zaréwno o wielkosci i potozeniu samego okna, jak i jego poszczegdlnych elementéw.
Podczas przegladania pozycji planu sprzedazy uzytkownik moze wybraé profil, wedtug ktérego majag by¢
prezentowane dane.

Profilowanie prezentacji planu sprzedazy mozliwe jest rowniez juz podczas przegladania planow sprzedazy
i wyglada doktadnie tak samo, jak przy wykorzystaniu opcji Profilowania z Definicji. Jedyng r6znica jest
oczywiscie brak danych w ostatnim przypadku.
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Graffiti jest dostarczane z domysinie rozmieszczonymi elementami rozszerzonego pulpitu planowania
sprzedazy. Profilowanie nie jest wobec tego obligatoryjne; ma jedynie udostepni¢ mozliwo$¢ dostosowania
prezentacji planu sprzedazy do indywidualnych potrzeb uzytkownika.

Jak profilowaé

Zeby rozpoczagé profilowanie, trzeba kliknaé przycisk profilowania ﬂ i wybra¢ polecenie Wtacz tryb zmiany
obiektéw... lub Wiacz tryb zmiany obiektow - nie pokazuj ukrytych. Oba polecenia majg te sama funkcje z
tg réznica, ze drugie nie wyswietla obiektow wczesniej ukrytych, podczas gdy pierwsze pozwala na nowo
rozmiesci¢ wszystkie dostepne elementy pulpitu planowania sprzedazy.

+ Kiliknij przycisk profilowania i wybierz polecenie wigczajace tryb zmiany obiektow.

+ Ustal wielko$¢ okna pulpitu planowania sprzedazy. Wielkos$¢ okna pulpitu jest granicg rozmieszczenia
obiektéw i zostanie zarejestrowana w profilu wraz z ich pozycjami.

 Zeby przesunag¢ obiekt wskaz myszka jego gérng krawedz. Obiekty mozna przesuwaé w granicach okna
pulpitu planowania.

» Zeby zmienié rozmiar obiektu, wskaz myszka jego dolny prawy rég.

+ Zeby zakonczyé profilowanie ponownie kliknij przycisk profilowania.

» Po ustawieniu obiektéw na panelu planowania nalezy zapisa¢ wynik jako profil: przycisk profilowania >
Zapisz profil jako...

Zmiana wielkosci okna nie powoduje automatycznego rozmieszczenia na nim obiektéw. Zeby automatycznie
rozmiescic je juz po zmianie wielkosci okna, nalezy klikng¢ przycisk profilowania i wybra¢ polecenie Rozmies¢
obiekty automatycznie. Spowoduje to automatyczne rozmieszczenie elementéw okna w jego granicach, ale —
uwaga! — jednoczesnie przywrdci ustawienia predefiniowane (m.in. rozmieszczenie obiektéw na pulpicie).

@ Profile tworzone sq niezaleznie przez kazdego z planistéw. Mozliwe jest jednak skopiowanie profilow
przygotowanych przez innych uzytkownikéw. W oknie profiléw wystarczy zaznaczy¢ opcje Wszystkie
profile, wskazac profil do skopiowania i klikng¢ Kopiuj nastawy do wtasnego profilu.

llustracja 1.11. Przyktfad roztozenia elementéw na pulpicie planowania (profil zblizony do domysinego)

< Plan sprzedazy 3/2006 za okres: 1.01.2006-31.12.2006 [Edycja]
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Ukrywanie i przywracanie elementéw pulpitu planowania

Ustawienie kursora w lewym gérnym rogu kazdego elementu zmienia kursor myszy. Jezeli element jest w
aktualnie edytowanym profilu widoczny, kursor myszy przybierze ksztatt krzyzyka; klikniecie spowoduje ukrycie
elementu z profilu i nie bedzie on tym samym dostepny podczas planowania — przy czym zmiana ta nastgpi
dopiero po zakonczeniu profilowania.

Jezeli zmiana profilu nastepuje w trybie zmiany obiektéw wyswietlajgcym obiekty ukryte (Wtacz tryb zmiany
obiektéw...), na pulpicie planowania widoczne bedg réwniez elementy niedostepne podczas planowania.
Przesuniecie kursora w lewy gorny rég takiego elementu spowoduje zmiane kursora w symbol lupy ze znakiem
plus (+) w $rodku; klikniecie spowoduje wéwczas przywrdcenie elementu na pulpit planowania w edytowanym
profilu i w ten sposéb bedzie on dostepny podczas planowania.
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Rozdziat 2

Dane historyczne dla planow
sprzedazy (bufor)

Jak wspomniano wyzej, dlugoterminowy plan sprzedazy opiera sie gtéwnie na wyliczeniach historycznych i
0golnej znajomosci rynku. Stad opis konstruowania planu sprzedazy zaczyna sie od omoéwienia naliczenia
danych historycznych.

Zeby naliczy¢ dane historyczne dla planéw sprzedazy — tzw. bufor danych historycznych — nalezy skorzystaé
z opcji obliczen danych historycznych (przycisk Plan sprzedazy > Obliczenia — dane historyczne). Wywotuje
ona okno z listg buforéw. Najpierw nalezy dopisac¢ bufor (przygotowaé strukture danych), a nastepnie naliczy¢
wartosci.

Przygotowywanie bufora danych historycznych

Pierwszg czynnoscia jest przygotowanie struktury, w ktérg wprowadzane beda wartosci. Struktura bufora,
podobnie jak struktura planu sprzedazy, jest budowana na podstawie drzewa rynku i drzewa podmiotow.
Inicjujac matryce na potrzeby danych historycznych uzytkownik okresla m.in. zakres dat analizowanych
dokumentow sprzedazy, na jakie najmniejsze okresy majg by¢ rozbijane wartosci z faktur (np. tydzien lub
miesigc) oraz jakie ceny majg by¢ brane pod uwage.

llustracja 2.1. Dopisywanie bufora danych historycznych

% aktualizacja pozycji... - |EI|1|

Kod: [ HE &

Opis: [Rok 2005

Okres dla analizowanych dokumentow sprzedazy
’7 Okresod: | 1.01.2005 Sobota

Okres do: | 31.12.2005 Sobota

Fiozbij dane na okresy - najmniejzza jednostka czazowa: Imiesiac 'I

[+ Pokazuj bufor na pulpicie planowania

Cena: @ zfaktuy ¢ detalicena ¢ péthutowa € hutowa 51 52 53
System naliczy inng cene niz z faktur tlko dla gatezi wnkdw posiadajacych
powyziszg ceche

Mie bierz pod uwage dokumentdw z cecha - rodza, cecha:
’7F|0dzai cechw [ 0[] Cecha | 0 [x] ‘

Pabwigrdz VI Anuluj b4 |

Okresy ustalone dla bufora decydujg o rozbiciu czasowym wartosci z catego bufora. Przykladowo wskazanie
okresu tygodniowego umozliwi obserwowanie wartosci w rozbiciu na kolejne tygodnie. Jezeli jednak w danym
tygodniu nie wystawiono zadnej faktury, okres ten nie zostanie w ogole wyswietlony (wartosci zerowe sag
ignorowane).

Opcja Pokazuj bufor na pulpicie planowania okresla, czy bufor bedzie widoczny na pulpicie planowania tylko w
przypadku korzystania z pulpitu standardowego.

E Jezeli planowanie przebiega na pulpicie rozszerzonym, liste buforéw dostepnych podczas
planowania okre$la sie dla kazdego planu niezaleznie, z poziomu listy planéw sprzedazy (przycisk
Bufory, plany widoczne podczas planowania).
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Ceny brane pod uwage podczas naliczania bufora mogg pochodzi¢ albo z samych faktur, albo z cennika.
Cena z cennika okreslana jest przez wskazanie rodzaju ceny (detaliczna, péthurtowa, hurtowa lub jedna z

cen jednostkowych: S1, S2, S3). Cena z cennika bedzie brana pod uwage tylko dla tych gatezi drzewa rynku,
ktére wskazujg wybrany rodzaj ceny cennikowej jako cene dla naliczania bufora (opcja Przy naliczaniu bufora
danych historycznych bierz cene w oknie definiowania gatezi; zob. ,Parametry gatezi” na stronie 3). W kazdym
innym przypadku, tj. zaréwno kiedy gataz wskazuje inny rodzaj ceny niz wybrana w buforze, jak i oczywiscie
gdy wskazuje cene z faktur, do obliczen pobrane zostang ceny z faktur.

Mozliwe jest rowniez wytgczenie z obliczen dokumentéw sprzedazy z okreslong cecha (Nie bierz pod uwage
dokumentdéw z cechg). Chodzi o cechy faktur, ktére moga by¢ przypisywane wystawianym dokumentom
sprzedazy.

Naliczanie bufora

Po zdefiniowaniu struktury bufora mozna juz nalicza¢ wartosci. W oknie gtdéwnym danych historycznych nalezy
wskazac¢ bufor i klikngé Pozycje bufora. Otworzy sie okno, w ktérym znajduje sie struktura bufora — drzewo
rynku i drzewo podmiotdw.

Zeby rozpoczagé obliczenia danych historycznych trzeba kliknaé Nalicz bufor i wybraé jedna z opgiji:

+ Naliczaj uwzgledniajac korekty nawet z innych okreséw. Chodzi o korekty wystawione z datami spoza okresu
ustalonego dla bufora danych historycznych, lecz odnoszace sie do faktur wystawionych w tym okresie.

» Naliczaj bez korekt.

* Naliczaj facznie z korektami i utwdrz nowy bufor bez korekt. Automatycznie tworzony jest dodatkowy bufor
danych historycznych z parametrami identycznymi do tych ustalonych dla bufora, z ktérego inicjowana jest
operacja.

* Naliczaj tgcznie z korektami.

llustracja 2.2. Naliczanie bufora danych historycznych

% Bufor: Rok 2005; dane sprzedazy za okres: 1.01.2005-31.12.2005 - |EI|1|
Mr | Opis | Okres do [%] wart. | Wartose sprzedad] llo$t sprzedar «
k 31.01.2005| 20.35% 24 200,00 2020,

. 3 28.02.2005| 10,09% 12 000,00 1000,
] 4 30.04.2005)  1.09% 1300,00 o0,
o 5 30.06.2005| 1.09% 1300,00 o0,
=0 E 31.07.2005)  1.09% 130000 o0,
] 7 31.08.2005| 25.90% 30 800,00 2800,
o 8| Miemcy
I{I{{I{I)I))I)II )IVI
K1 i
Mr Opis JM llogc sprzedana | Cena ér. Wwartosc SDrzeda[l “wartoge ral
Y 4E7 300,00
S 1] 1 szt 3130,000 108,22 348 400,00
] 3 szt 1 020,000 7745 79000.00
] El] szt 2 170,000 12415 2E3 400,00
2| Zakoticz szt 9 620,000 235 REEN]
] 5| Zewnetrzne szt 4810000 13.08 £2 300,00
o B | Wewnetrzne szt 4 810,000 11.64 56 000,00
Ialiczaj uwegledniajae korekky nawet 2 innych okresow
Maliczaj bez korekt
Ialiczaj tacenie 2 korekbamiiubwore nows: bufor bez karek:
Ialiczaj tacenie 2 korektami LI

Malicz bufar ‘%I l],‘l‘l Rozbicie 08| Malicz TKwW ﬂ Syrulacia @ Zamknij xl

Wyswietlane w buforze wartosci dotyczg zawsze aktualnie wybranej gatezi drzewa podmiotéw
i aktualnie wybranej gatezi drzewa rynku, wiec przyktadowo rodzaju produktow (gatgz drzewa
podmiotéw) sprzedawanych na okreslonym rynku (gataz drzewa rynku).

Dodatkowe zestawienia wartosci mozna uzyskac korzystajac z przycisku Rozbicie. Jest to funkcja
umozliwiajgca sumowanie wartosci pochodzacych ze styku dowolnych, wskazywanych przez uzytkownika
gatezi drzewa rynku i drzewa podmiotéw oraz przypisywanych do nich konkretnych kontrahentéw i towaréw.
W rezultacie osigga sie duza precyzje uzyskiwanego wyniku. Mozliwe jest przyktadowo sumowanie wartosci
i ilosci sprzedazy danego rodzaju produktow (gatezi drzewa podmiotéw) na okreslonym rynku (gatezi drzewa
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rynku) biorac pod uwage tylko te liczby, ktére dotyczg konkretnych towaréw (indekséw materiatowych) i/lub
kontrahentow.

Do wartosci z faktur mozna dopisa¢ warto$ci z modutu Obliczania kosztu wytworzenia — umozliwia to przycisk
Nalicz TKW (Techniczny Koszt Wytworzenia).

Symulacja danych historycznych

Podczas naliczania bufora danych historycznych mozliwe jest wykorzystanie mechanizmu tzw. symulaciji.
Mechanizm symulacji pozwala wprowadzac¢ wartosci dla okresu bez dokumentéw sprzedazy na podstawie
innego zrodta. Do wyboru uzytkownik ma obecnie trzy zrodta:

» Wskazane obliczenia z TKW. Dotyczy zaznaczonych przez uzytkownika okreséw aktualnie edytowanego
bufora.

» Wygenerowane wczesniej plany sprzedazy pokrywajace sie z okresami zatozonymi dla bufora. Dotyczy tylko
nienaliczonych okresow bufora.

» Wskazane bufory danych historycznych. Funkcjonalnos¢ ta dziata z pewnymi restrykcjami: nalezy najpierw
utworzy¢ bufor na okres, w ktérym symulacja jest zbedna i naliczy¢ go. Nastepnie trzeba wyjs¢ z bufora
(zamkna¢ okno pozycji) i zmieni¢ jego okres tak, zeby objat takze czas, w ktdrym wykorzystana zostanie
symulacja (przycisk Zmien w oknie gtdbwnym danych historycznych). Dopiero wéwczas mozna ponownie
otworzy¢ okno pozycji bufora i skorzysta¢ z symulacji na podstawie wskazanych buforéw.

Symulacja jest przydatna przyktadowo w przypadku naliczania bufora catorocznego w momencie, w ktérym
faktycznie rok nie zostat jeszcze zakonczony, a zatem w Graffiti nie znajdujg sie wartosci ze sprzedazy np. z
ostatniego miesigca. Wéwczas mozliwe jest positkowanie sie symulacjg i wskazanie innego zrédta — np. bufora
z ubiegtego roku — na podstawie ktérego System przeprowadza obliczenia i wprowadza wartosci w zadane
okresy.
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Rozdziat 3

Diugoterminowy plan sprzedazy

Wybor opcji tworzenia planu (Plan sprzedazy > Tworzenie planu) otwiera okno gtéwne planowania sprzedazy
z listg planoéw sprzedazy. Zainicjowanie nowego planu sprzedazy (przycisk Dopisz) ogranicza sie do okreslenia
dat planowania (od—do), opisu i procesu planowania sprzedazy oraz okreslenia wers;ji pulpitu planowania
(standardowa lub rozszerzona). Wybér procesu planowania decyduje o etapach edyciji planu i osobach do niej
uprawnionych (zob. ,Procesy planowania sprzedazy” na stronie 5).

llustracja 3.1. Lista planéw sprzedazy

icix
Mr | Data od | Datado | Etap
T

ucia 28,02.2006
31.03.2006

1 3 i

1.01.2006 31.12.2006|@ Realizacja
1.01.2008 31.12.2006 @ Zamknigcie
1

1

FKorekta

Lo o 4= oo ro B

2006 bis 30.04.2008
Plan "B" 01,2006 31.12.2006 | @ Edycia 31.05.2008
Altermnatpwa maszynot 1.01.2006 122006 Edvcia 1.06. 2006 30@@%@@@

4 I I » I vI

i i

& Robert Pomysl

B Barbara Wygwizd

B Marta‘warta

# Edvcja wartodei naliczonych autc
# Kontrola i zamknigoie

i i
4 | | _’I Bufory plany widoczne podezas plan. @.
Dopisz l|l| Zmieti A | Usun  wm| Planowanie IF | Opce A| Budzet @ Zamknij xl

@ Lista plandw sprzedazy kojarzona jest z rokiem ustawionym w Graffiti. Zmieniajgc rok (opcja Zmiana
roku w menu gtownym Graffiti) uzyskuje sie dostep do innej listy planéw sprzedazy.

Zeby rozpoczaé planowanie nalezy wskaza¢ plan i klikngé Planowanie. Spowoduje to wyswietlenie pulpitu
planowania sprzedazy, na ktérym przeprowadzane sg wszystkie czynnosci dotyczace planowania.
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llustracja 3.2. Pulpit planu sprzedazy

<% Plan sprzedazy 16/2005 za okres: 1.01.2006-31.12.2006 [Edycja] - |EI|1|
Opis JM | llogé plan. | Wartodc plaf] __1.01.2006 -
llogc: _I
37t 2 B30.000] 45 246 56 207 252
] 2| Zako =hia szt £ 000 109 040,00 1 E:
7]
7] sat.
4
. ) 0% 0gY |+ (%) wart | ‘waga %]
BUFOR: 1.01.2005-31.12.2005;
T do 31.01.2005| 48 200,00 £.24
‘ X do 28.02.2005| 76500,00 99
] do 31.03.2005| 804000 1.04
g T A do 30042005 3 950,00 051
= 105,000 \ do 31.05.2005| 15 700,00 2,03 Kontrahent/podziat 1/pod
= do 30.06.2005| 22 200,00 288 [EE HODMI ROSJA
ER AN 9" ‘\""-—4‘ do 31.07.2005| 81 800,00 10,50
hY s’ do 31.08.2005| 79 870,00 10,35 a0
=g dn 30.09.2005| 76 20000 g7 Wl ol Inin] —I_ 2
1 2 3 4 5 [ 7 E a 10 do 31.10.2005| 53 000,00 B.A7 Kod zdarz. | Opis zdarzenia WFI
do 30.11.2005 | 101 500,00 1315
Mr Opis do 31.12.2005 | 204 300,00 26.55
T Dirzewo rwnku :I RAZEM: 771 860,00 100,00 ﬂ_l _,I
=] 3| W'zchod ——
Kontrahent | Wwartodé/losd Kor_rl
o 5| Lublin @ 24 500,00 | Bard:
=] E|Zachod @ HEC sp. 340,00 Tel
<17 silsi >
Mr Opis JH Hzm.ceny Cena ér. Marza%| Marza piend “Waaa pienw) Waga | 100% | % zm. llodé plan. o
Y Drzewo podrictu
=0 1| Listwy edycying szt T 4 80% 12,84 0[1364.8]- « 1.820,000
T 3| BLKOWE 0% EE.48%| 4.85% ES[0)[E.9]| « 1293.839
4 59 3352%| 95.15% 395.4 485« 25 366160
2| Zakonczenia . 6 120,000
] 5| Marozniki wewn. . T -2010% 0.00 A7.4[47.4]| « 3110,000
o B Marozniki zewn. . | 332 + 3010,000
K| o

S Pulpit planowania w wersji rozszerzonej oferuje znacznie wieksze mozliwosci prezentacji danych. Z
tego powodu opisy tworzenia planu oparte sq 0 mozliwosci pulpitu rozszerzonego.

Wiecej na ten temat zob. ,Profilowanie okna Planu Sprzedazy” na stronie 9.

Naliczanie i zmiany wartosci na planie moga by¢ przeprowadzane za posrednictwem operacji planowania
(gtownie modyfikacje wiekszej ilosci pozycji, zob. ,Operacje planowania sprzedazy” na stronie 18) lub przez
bezposrednie wprowadzenie ilosci w odpowiednich komaérkach planu.

llustracja 3.3. Zestaw przyciskéw pulpitu planowania (w wersji rozszerzonej)

EEEFTEEFEET FEEEE

9 10 1 12 13 14 15 16

1. Profilowanie pulpitu. 2. Opcje niebieskiego drzewa (drzewa oznaczonego na pulpicie planowania niebieskim
drzewkiem). 3. Opcje czerwonego drzewa. 4. Zmiana zawarto$ci list (drzewo rynku w miejsc drzewa podmiotow
i odwrotnie). 5. Informacja o ikonach wyswietlanych na pulpicie planowania sprzedazy. 6. Cofnij (Ctrl+Z).

7. Zapisz (Ctrl+S). 8. Akcje. 9. Operacje (Ctrl+0O). 10. Akcje zwigzane z krokami planu. 11. Przelicz plan (Ctrl
+R). 12. Zakonicz edycje planu (wartoSci w weztach). 13. Opcje zwigzane z drzewem widokéw. 14. Opcje
wydruku. 15. Suma. 16. Towarowanie.

Bufory i plany dla planu sprzedazy

Zeby planista mégt zobaczy¢ na pulpicie planowania wartosci dla poszczegdlnych weztéw z buforéw danych
historycznych lub z wczesniej naliczonych planéw sprzedazy, konieczne jest uprzednie ich udostepnienie (zob.
kolejne rozdziaty).

Na obu pulpitach, tj. zaréwno na pulpicie w wersji standardowej, jak i rozszerzonej, udostepnione bufory
prezentowane sg jako pojedyncze pozycje, ktérych wartosci odnoszg sie do styku aktualnie podswietlonej
gatezi drzewa asortymentu i rynku. Przyktadowo udostepnienie dla planu sprzedazy dwoch buforéw danych
historycznych spowoduje wyswietlenie dwoch pozycji na liscie buforéw: pierwsza pozycja bedzie wiec
wyswietlata wartosci z pierwszego, druga — z drugiego bufora, przy czym w obu przypadkach bedg to wartosci
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dotyczgce wytgcznie styku aktualnie wybranych na planie gatezi drzew asortymentu i rynku. Na przyktad
podswietlenie najwyzszej gatezi drzewa rynku i najwyzszej gatezi drzewa asortymentu na planie sprzedazy
wyswietli w pozycjach buforéw catkowite wartosci buforow — ktére sg suma wartosci wszystkich gatezi
podrzednych.

Bufory i plany dostepne na pulpicie w wersji standardowej

W przypadku korzystania z pulpitu w wersji standardowej, to, czy bufor bedzie widoczny na pulpicie okreslane
jest przez parametr samego bufora — opcje Pokazuj bufor na pulpicie planowania (w oknie dopisywania/zmiany
bufora). To ustawienie nie ma jednak wptywu na dostepnos¢ bufora w przypadku pulpitu w wersji rozszerzonej
(zob. nizej).

Bufory i plany dostepne na pulpicie w wersji rozszerzonej

Jezeli planowanie przebiega na pulpicie rozszerzonym, liste buforéw dostepnych podczas planowania okresla
sie dla kazdego planu niezaleznie. W oknie z listg plandw sprzedazy znajduje sie przycisk Bufory, plany
widoczne podczas plan. (pod listg krokéw dla planu); daje on dostep do listy buforéw i planéw, ktére bedag
dostepne podczas konstruowania planu sprzedazy.

Kazdy uzytkownik bioracy udziat w planowaniu (zwigzany z przynajmniej jednym weztem kroku procesu
planowania, zob. ,Procesy planowania sprzedazy” na stronie 5) tworzy osobistg liste buforéw, z ktérych bedzie
korzystat podczas planowania. Przypisywanie buforéw i planéw nie jest dostepne dla uzytkownikéw, ktérzy nie
biorg udziatu w planowaniu.

Mozliwe jest kopiowanie listy dostepnych podczas planowania buforéw i planéw od innych planistow. W
oknie buforéw i planéw dla planu sprzedazy trzeba zaznaczy¢ pole Wszyscy uzytkownicy. Wyswietli sie lista
buforéw i planéw sprzedazy przypisanych do wszystkich uzytkownikéw biorgcych udziat w planowaniu. Nalezy
wowczas wybra¢ dowolny bufor/plan innego uzytkownika i klikng¢ Kopiuj bufory/plany od pod$w. uzytkownika.
Spowoduje to skopiowanie listy wszystkich buforéw i planow, ktéra utworzyt uzytkownik, z ktérym powigzany byt
wskazany bufor lub plan.

Pod listg buforow i planéw dla uzytkownika (tj. zaznaczone jest pole Dla uzytkownika nad listg) znajdujg sie
przyciski umozliwiajgce dopisywanie i usuwanie buforéw/planéw z listy, a takze przyciski uaktywniajace dwie
dodatkowe funkcjonalnosci:

* Procent zmiany wzgledem poprzednika — uaktywnienie tej funkcji spowoduje wyswietlanie na pulpicie
planowania procentowej zmiany wartosci danego bufora/planu w odniesieniu do bufora/planu z wyzszej
pozyciji. Sitg rzeczy funkcja ma sens dla wiecej niz jednego bufora/planu na liscie i nigdy dla jej pierwszej
pozyciji.

» Wartosci bufora/planu proporcjonalnie do planowanego okresu — jezeli ta funkcja jest aktywna, wartosci
z buforéw i planéw nie sg wyswietlane na pulpicie bezposrednio, tj. nie sg to wartosci faktycznie naliczone
w buforach czy planach, lecz obliczane tak, zeby byly proporcjonalne do okresu dla planu sprzedazy.
Technicznie rzecz ujmujac kazda wartos¢ jest najpierw dzielona przez ilos¢ dni okresu danego bufora/planu i
nastepnie mnozona przez iloé$¢ dni okresu aktualnego planu.

llustracja 3.4. Lista planéw i buforéw dla planu sprzedazy

“g Lista plandw i buforow widocznych podczas planowania - |EI|1|
' 1) Dla uzytkownika " 2) Wszpscy uzytkownicy |@
Lp Flan/Bufor L zptkownik, |
] 2|E BUFOR : 1.08.2005-31.08.2008, nr: 1, Sierpieri 2005 | Gustaw Nawatnica-Niziok
# 3B BUFOR: 1.01.2005-31.12.2005, rr: 2, Rok 2005 Gustaw Nawabnica-Miziok

4/ PLAN : 1.01.2006-31.12.2006;
[

nr: 3, Korekta: 2006 bis | Gustaw Nawatnica-Miziok
[FC) PLAN - T.01. 2005-: 2 4 Flan "B

[ustaw Hawatnica-Niziok

] 4] |
T

Dopisz l|l| K.aguj -l Pokaz % zmiang wzg. poprzednika Zl ‘Wwiartogci prop.do okresu | Zamknij 8|
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Bufor operacyjny (pulpit rozszerzony)

Bufory, ktére znajdujq sie na liscie dla planu sprzedazy dla planisty, beda dostepne na jego pulpicie
planowania. Istnieje wowczas mozliwo$¢ oznaczenia jednego z buforéw jako bufor operacyjny. Kilka z operac;ji
przeprowadzanych na wartosciach planu sprzedazy odwotuje sie do bufora danych historycznych. Moze

to by¢ dowolny, wybrany w danej chwili przez uzytkownika bufor, lub bufor operacyjny. Jesli zatem czesto
wykorzystywany jest jeden bufor, mozna go oznaczy¢ jako operacyjny i zamiast wybiera¢ kazdorazowo bufor
przy wykonywaniu operac;ji, zostawi¢ domyslnie wskazang opcje korzystania z bufora operacyjnego.

Operacje planowania sprzedazy (automatyzacja
naliczania planu)

Na pulpicie planowania sprzedazy znajduje sie przycisk Operacje (Ctrl+O). Daje on dostep do wigekszosci
funkcjonalnosci zwigzanych z dopisywaniem i zmianami wartosci dla planu sprzedazy.

llustracja 3.5. Operacje planowania sprzedazy

i

Operacia [«]
Ustal cene frednig

towa 2Mmians cer

marse

automatyczhie wagi na podstawie bufora
Wacz fledzenie zmiany wartodcidilogc

‘Wacz dedzenie zmiany ceny

Fiozbij wartogci w dét na podstawie bufora
Fiozbij wartogci w ddt na podstawie juz naliczonych wag

Fiozbij wartogci na okresy

Fiozbij wartogci na okresy na podstawie juz naliczonych wag
Fiozbij wartogci na okresy na podstawie wag z aktywnego wykresu
Uzgodnij plan w gdre dla rpnku

Uzgodnij plan w gdre dla azortymentu

4 I I » I vI
rDrzewo asottymentu———————— | Drzewonynku—————————————————
' Podéwistiona pozycia ' Podéwistiona pozycia

" Zaznaczone pozycie " Zaznaczone pozycie

 Wwiszpstkie uprawnione pozycie " wiszpstkie uprawnione pozycie
 wiszpstkie pozycie - Supervisor  iszpstkie pozycie - Supervisor
Zmiefi ceng o: |D,DD°/° 33

Ma podstawie bufora
’7("' Operacyjnego 1.01.2005-31.12.2005 ‘

Patwierdz Q?I Anuluj b |

Operacje pozwalajg wprowadza¢ wartosci albo na aktualnie pod$wietlone pozycje planu, albo na pozycje
zaznaczone (Ctrl+klikniecie lub Ctrl+Spacja na pozycji, mozliwe jest zaznaczenie wielu pozycji jednoczesnie),
albo na wszystkie pozycje, do ktérych ma uprawnienia planista, albo na wszystkie pozycje planu. Ostatnia
mozliwo$¢ dotyczy wytacznie uzytkownika posiadajgcego uprawnienia supervisora (np. administrator Graffiti).

W przypadku operacji na cenach aktywne jest pole procentowej zmiany ceny. W przypadku operacji
na buforze — mozliwo$¢ wyboru pomiedzy buforem operacyjnym (zob. ,Bufor operacyjny (pulpit
rozszerzony)” na stronie 18) lub dowolnym innym, wskazanym przez planistg buforem danych historycznych.

Dostepne operacje:

» Ustal cene srednia. Przepisuje ceny srednie z wybranego bufora na okreslone pozycje planu (wiec na
aktualnie podswietlong pozycje, zaznaczone pozycje lub wszystkie pozycje).

* Procentowa zmiana ceny. Zmienia o ustalony procent ceny $rednie okreslonych pozycji planu.

+ Wstaw marze. Przychody obliczane sg na podstawie wskazanego bufora, koszty — na podstawie zapiséw w
module Obliczania kosztu rzeczywistego (TKW). Marza jest przedstawiana jako procent, jaki stanowi réznica
przychodéw z faktur i kosztéw wobec przychodéw z faktur.

+ Ustaw automatycznie wagi na podstawie bufora. Wprowadza na plan wagi na podstawie wybranego
bufora.

Waga fo inaczej procentowy udziat wartoSci gatezi podrzednej w wartos$ci gatezi nadrzednej.
Przyktadowo jezeli w gatezi nadrzednej znajdzie sie wartos¢ 100, a w dwdch gateziach
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podrzednych wartosci 20 i 80, wagi naliczone na takiej podstawie dla tych gatezi wyniosg
odpowiednio 20% i 80%.

» Wiacz sledzenie zmiany wartosci/ilosci. Rejestruje zmiany wartosci i iloSci wprowadzane zaréwno przez
operacje dopisania sprzedazy zaktadanej, jak i przez reczng edycje. W przypadku zmiany wartosci lub
ilosci w kolumnie %zm. wprowadzana jest informacja o procentowej wartosci zmian w rozbiciu na zmiany
wprowadzone przez dopisanie sprzedazy zaktadanej i na zmiany wprowadzone recznie wedtug schematu:
%_sumy_zmian [%_sprzedazy_zaktadanej][%_zmiany_recznej].

Przyktadowo zapis 80 [30][50] oznacza, ze wartos¢/ilos¢ zwiekszyta sie 0 80%, przy czym sprzedaz
zakladana zwigkszyta warto$¢/ilosé o 30%, natomiast planista dodatkowo zwigkszyt wartosc/ilos¢ o 50%
edytujac odpowiednig komérke planu.

* Wiacz sledzenie zmiany ceny. Podobnie jak Sledzenie zmiany wartosci i ilosci, Sledzenie ceny rejestruje
wszystkie zmiany cen.

@ Sledzenie zmiany warto$ci/iloéci oraz $ledzenie ceny sq domysinie uaktywniane podczas
wprowadzania danych z bufora lub planu sprzedazy — jednak wytgcznie dla pozycji pobierajgcych
dane.

Przyktadowo operacja okreslajgca cene Srednig na podstawie bufora dla podswietlonej pozycji
jednoczesnie uaktywnia Sledzenie ceny (ale nie $ledzenie wartosci) dla podswietlonej pozycji.

Sledzenie warto$ci natomiast jest automatycznie uaktywniane podczas tadowania wartoéci do
planu (zob. nizej).

» Operacje rozbicia wartosci w dot (na podstawie bufora lub naliczonych wag). Przelicza wartosci (i iloSci)
dla gatezi podrzednych na podstawie wartosci gatezi nadrzednej i wag ze wskazanego bufora lub wag
wczesniej naliczonych.

+ Operacje rozbicia wartosci na okresy (na podstawie bufora, na podstawie naliczonych wag oraz na
podstawie wag z aktywnego wykresu, tj. wykresu, ktérego dane sg wpisane w oknie edycyjnym).

Wywotanie operacji Rozbij wartosci na okresy pozwala de facto przeprowadzi¢ trzy rézne czynnosci:

» Podzieli¢ strukture planu na okresy bez rozbijania wartosci. Jest to operacja konieczna zanim zaistnieje
mozliwo$é rozbicia wartosci. Zeby jg przeprowadzié trzeba wskazaé jednostke czasowa dla podziatu
(tydzien, miesigc, dwa miesigce itd.) i zaznaczy¢ pole Nie rozbijaj wartosci - podziel tylko plan na okresy.

* Rozbi¢ wartosci wedtug wskazanego bufora, tj. na podstawie jego wag.

* Rozbi¢ wartosci wedtug recznie ustalonych wspotczynnikow. Wspétczynniki okreslajg procentowy rozkfad
wartosci w poszczegodlnych okresach.

llustracja 3.6. Rozbicie planu na okresy (operacja planowania sprzedazy)

% Rozbij plan na okresy... i im] 5
Majmniejzza jednostka czasowa: |miesiqc vl E%'

r— Rozbice planu wg

 Bufora [ Z .| Rok 2005

' Recznie ustalonych wspdtczynnikdw

Lp | Okres ad Okres do Procent [«]
1 1.00.2006| 31.01.2006 10,00 % :I
2| 1.02.2006| 28.02.20086 0,00 %
3| 1.03.2006| 31.03.20086 0%
4| 1.04.2006| 30.04.20086 13.00%
5| 1.05.2006| 31.05.20086 12.00 %

E| 1.06.2006| 30.06.2008
¥l 1.07.2006| 31.07.20086 0,00 %
A I I k|
47,50 %

| Nie rozhijaf wartosci - podziel tylke plan na okiesy

Osobne operacje pozwalajg rozbi¢ wartosci na okresy planu na podstawie juz naliczonych wag oraz na
podstawie wag z aktywnego wykresu. Poniewaz wagi na wykresie moga by¢ modyfikowane (w oknie
edycyjnym, zob. ,Okno edycyjne” na stronie 21), ostatnia operacja umozliwia np. wprowadzenie drobnych
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modyfikacji do wag z bufora (wyswietlanego na wykresie) i nastepnie zastosowanie ich do rozbicia wartosci
na okresy planu. Wiecej informacji na temat wykresu — zob. ,Wykres” na stronie 20.

» Uzgodnij plan w gore (dla gatezi rynku i asortymentu oraz dla gatezi rynku i gatezi asortymentu w okresach).
Sumuje wartosci/ilosci z gatezi podrzednych dla wskazanej gatezi.
Jest to operacja przydatna w przypadku stosowania gatezi nadrzednych edycyjnych, ktdre nie sg
automatycznie synchronizowane z gateziami podrzednymi — tj. wartosci tych ostatnich nie sg automatycznie
sumowane w gatezi nadrzednej. Natomiast w gatezie nadrzedne nieedycyjne automatycznie wprowadzane
sg sumy z gatezi podrzednych przy kazdej zmianie wartosci/ilosci w tych gateziach (podrzednych) i
dodatkowe uzgadnianie jest zbedne.

+ Zataduj wartosci do planu. Wprowadza informacje o cenie $redniej, wartosci i ilosci ze wskazanego planu
sprzedazy lub bufora na okreslone pozycje planu.
Operacja ta posiada ustawienia dodatkowe. Pozwalajg one m.in. wybra¢ bufor lub plan oraz okres, z ktérego
wartosci beda fadowane, a takze czy wartosci i ilosci majg pozostaé niezmienione podczas tadowania,
czy raczej powinny zosta¢ zmienione proporcjonalnie do okresu planowania lub zosta¢ zwiekszone lub
zmniejszone o okreslony przez uzytkownika procent.

llustracja 3.7. Zataduj wartosci do planu (operacja planowania sprzedazy)

% Zataduj plan na podstawie bufora lub planu sprzedazy... - |EI|1|
Zataduj plan na podstawiel Flar  Bufor |
Eufar: | 2 J 1.01.2005-31.12.2005 =
[V ‘wiskaz konkretry okres | Okl Okres do
......... 5 L —— :
1.02.2005 28.02.2005
1.03.2005 31.03.2005
1.04.2005 30.04.2005
1.05.2005 31.05.2005 <

— Zakaduj
& llodei | wartodei 1:1
" llogci | wartosci proporcionalnis do okresu edytowanego planu

— Ladowang ilogwartosc

& Zwigksz o
I 0.00% 3:

7 Pozostaw bez zmian

" Zmnigjsz o

V' Nadpisuj ceny srednie

+ Dopisywanie sprzedazy zakladanej. Operacja przeprowadzana dla aktualnie podswietlonej gatezi
drzewa asortymentu. Pozwala dopisa¢ zakfadang ilos¢ sprzedazy dodatkowej, kojarzac jg albo z
konkretnym kontrahentem ze stownika systemowego Graffiti (Kartoteka kontrahentéw), albo z kontrahentem
potencjalnym, bez odwotania do Kartoteki. W drugim przypadku wystarczy wprowadzi¢ jego nazwe i adres.
Do kazdej w taki sposdb wprowadzonej ilosci mozna takze dopisa¢ dowolng notatke.

@ Lista wszystkich pozycji sprzedazy zaktadanej dla podswietlonej pozycji planu jest dostepna na
pulpicie planowania w wersji rozszerzonej.

+ Kasowanie sprzedazy zakladanej. Usuwa podswietlong w momencie uzycia operacji pozycje listy
sprzedazy zakfadanej. Domy$inie podswietlona jest ostatnia pozycja.

» Wstaw %poprz. rok. Wprowadza warto$¢ procentowej roznicy pomiedzy obecnie planowanymi wartosciami
a wartosciami pochodzacymi z wybranego zesztorocznego wzgledem planu bufora danych historycznych
(kolumna %poprz.rok).

Wykres — graficzna prezentacja danych dla
planowania

Na pulpicie w wersji rozszerzonej dostepna jest graficzna prezentacja danych. Skfadaja sie na nig wykresy
oraz okno edycyjne, ktére pozostaje w relacji do wyswietlanych na wykresach danych. Wykresy sg tworzone
na podstawie dostepnych zrédet danych, przy czym mozliwe jest takze kreslenie linii usredniajacych wybrane
wykresy oraz linii trendu dla pojedynczych wykreséw. W polu wykresow moze znalez¢ si¢ wiele wykresow
jednoczesnie.

Rozdziat 3 » Dlugoterminowy plan sprzedazy 20



Dostepne zrodta danych dla wykresow:

» Aktualnie edytowany plan sprzedazy.
* Inne, naliczone wczesniej plany sprzedazy.

» Bufory danych historycznych.

Zeby plany sprzedazy oraz bufory danych historycznych mogty byé wykorzystane do tworzenia
wykresow, trzeba je wczesniej dopisac do listy planow i buforéw dla planu (zob. ,Bufory i plany na pulpicie
rozszerzonym” na stronie 17). Nastepnie, juz na pulpicie planowania, oznacza sie je jako zrédta dla
wykresow — na liscie planéw i buforow prawe klikniecie w plan/bufor wywotuje menu podreczne, z ktérego
trzeba wybra¢ opcje Za(Od)znacz do wykresu (Ctrl+W).

Zaraz po uruchomieniu pulpitu planowania zaréwno wykres jak i okno edycyjne sg puste. Zeby wygenerowaé
wykres nalezy wczeséniej zapewnic¢ jedno lub wiecej zrédet danych, po czym prawe klikniecie na obszar
wykresow wyswietli menu podreczne, z ktdérego wybiera sie opcje Odswiez wykresy. Pozostate opcje z menu
wykresow — zob. nizej.

Opcje z menu podrecznego wykresow

Menu podreczne wykresow, wyswietlane prawym kliknieciem w obszarze wykresow, zawiera nastepujgce
opcje:

+ Odswiez wykresy. Uaktualnia wyswietlane wykresy. Opciji tej trzeba uzywac przy uruchomieniu pulpitu
planowania, kiedy nie ma jeszcze zadnego wykresu, ale takze w sytuacji zmiany wyboru (podswietlenia)
pozycji planu, poniewaz wykresy, ze wzgledu na ergonomie planowania, nie sg automatycznie generowane
przy kazdej zmianie pozycji kursora.

» Wpisz wartos¢ wykresu do okna edycyjnego. Wprowadza wartosci wybranego wykresu (na podstawie
ktoérych zostat on wygenerowany) do okna edycyjnego. Wykres wybierany jest z listy wykreséw dostepnych
na pulpicie planowania w momencie wywotania opciji.

» Ukryj/Pokaz wybrane wykresy. Pozwala wybra¢ wykresy, ktére beda wyswietlane w obszarze wykreséw
panelu planowania.

+ Wykresl linie dla pozycji z listy dolnej. Wyswietla wykres dla aktualnie edytowanego planu sprzedazy i
jednoczes$nie wprowadza jego dane do okna edycyjnego.

» Wykresl linie usredniajaca wskazane wykresy. Kresli linie wykresu, ktory usrednia zaznaczone wykresy —
zaznacza sie je na wywotywanej tg opcja liscie wykresow.

» Wykresl linie trendu na podstawie wykresu. Kresli linie wykresu, ktéry przedstawia tzw. trend — tendencje
wyznaczong w oparciu o wybrany wykres.

» Pomniejsz. Pomniejsza skale wyswietlania wykresu (poszerza wyswietlany zakres).

» Powieksz. Powigksza skale wyswietlania wykresu (zaweza wyswietlany zakres), przy czym centrum
powigkszonego wykresu bedzie mozliwie blisko punktu, ktory zostat kliknigty w momencie wybrania opcji
powigkszenia. Na przyktad klikniecie w srodku obszaru wykreséw spowoduje ustawienie zblizenia Srodka
obszaru.

+ Zapisz jako... Zapisuje aktualnie wyswietlane wykresy w pliku bitmapy (BMP).

* Drukuj. Drukuje aktualnie wy$wietlane wykresy.

@ Ustawienie drukarki domysinej przez menu gtéwne Graffiti: Dodatkowe > Drukarki.

Okno edycyjne (dane aktywnego wykresu)

Wykres, ktérego dane znajdujg sie w oknie edycyjnym nazywany jest wykresem aktywnym. Jego linia moze
by¢ kontrolowana przez edycje i zmiane danych wstawionych w oknie edycyjnym — zmiany w oknie edycyjnym
sg automatycznie wprowadzane na wykres. Edytowane moga by¢ pola w kolumnach wartosci z osi Y oraz
procentowej zmiany wartosci (+/- % wart.). Klawisz Enter rozpoczyna i konczy edycje pola.

Aktywny wykres moze stanowi¢ podstawe dla automatycznego rozbicia wartosci na okresy w aktualnie
edytowanym planie sprzedazy (operacja Rozbij wartosci na okresy na podstawie wag z aktywnego wykresu).
Stad okno edycyjne, dzieki korelacji z linig wykresu, jest jeszcze jednym narzedziem planowania sprzedazy.
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Reczna edycja planu sprzedazy

Niektore z pdl planu sprzedazy moga by¢ edytowane bezposrednio; klawisz Enter rozpoczyna i konczy
(zatwierdza) ich edycje. Edycji podlegajg pola w kolumnach ceny $redniej, wagi, procentowej zmiany wartosci/
ilosci (% zm.), ilosci planowanej, wartosci planu. Oznacza to, ze planista moze je swobodnie modyfikowac¢ bez
konieczno$ci uzywania operaciji.

Towarowanie

Towarowanie pozwala rozbija¢ wartosci i ilosci pochodzace z pojedynczych pozyciji faktur na wiele okreséw
planu sprzedazy. Umozliwia to obstuge sytuaciji, w ktérej data faktury sytuuje jg w jednym okresie planowania, a
faktyczny rozchod towaru przebiega na przestrzeni kilku okreséw (np. kilku miesiecy).

Towarowanie dotyczy wartosci wyswietlanych na buforach — chodzi bowiem o znajdujgce sie w systemie
faktury, z ktérych wartosci przenoszone sg na plan sprzedazy za posrednictwem buforéw danych historycznych.
Wobec tego wtasnie na buforach i generowanych na ich podstawie wykresach mozliwe jest podgladanie zmian
wynikajacych z towarowania.

Towarowanie dostepne jest wytacznie na pulpicie planowania w wersji rozszerzonej. Opcja uaktywniajaca
funkcje zmiany wartosci buforéw w oparciu o towarowanie znajduje sie w menu przycisku towarowania —
Umniejsz/Zwieksz bufory o towarowanie.

Wybér pozycji faktur do towarowania

Do towarowania mozna wybra¢ dowolne pozycje faktur, przy czym mozliwe jest zaznaczenie wielu pozycji

z réznych faktur i towarowanie ich wszystkich tgcznie. Zeby to zrobi¢, trzeba otworzy¢ liste dokumentéw
sprzedazy, i z wcisnietym klawiszem Ctrl zaznaczaé pozycje w kolejnych fakturach. Nastepnie trzeba klikna¢
przycisk Opcje i z rozwinietego menu wybra¢ Towarowanie — Planowanie — zmiana okresu sprzedazy. W
wyswietlonym tg metodg oknie mozna wprowadzi¢ okres dla towarowania oraz notatke, ktéra bedzie widoczna
w oknie towarowania podczas planowania.

@ Towarowanie nie powoduje jakichkolwiek zmian warto$ci w samych fakturach. Okres wprowadzony
dla towarowania jest wykorzystywany wytgcznie do zmiany wartos$ci wySwietlanych na buforach
podczas planowania sprzedazy.

@ Lista dokumentéw sprzedazy moze byc otwarta przez menu gtéwne Graffiti — Moduty > SML >
Sprzedaz (Ctrl+S) — lub z poziomu planu sprzedazy, z okna towarowania (na pulpicie planowania:
przycisk towarowania > opcja Towarowanie > przycisk Towarowanie).

Czytanie zmian wartosci spowodowanych towarowaniem
Zmiany wartosci wynikajace z wigczenia opcji towarowania (Umniejsz/Zwieksz bufory o towarowanie) moga by¢
widoczne na liscie buforéw i na wykresie lub wylacznie na wykresie.

W pierwszej sytuacji oznacza to, ze ktéras z pozycji towarowania zostata roztozona na okres, ktéry wychodzi
poza okres bufora. Na przykfad jezeli bufor zostat naliczony od stycznia do grudnia 2006 roku, a pozycja faktury
z grudnia 2006 roku zostata towarowana na okres od grudnia 2006 roku do marca 2007 roku, wéwczas czesé
jej wartosci faktycznie wykracza poza okres obejmowany przez bufor. Wigczenie opcji Umniejsz/Zwieksz

bufory o towarowanie spowoduje zmiane wartosci wyswietlanych na buforze oraz zmiane przebiegu wykresu
rysowanego na jego podstawie.

Jednak jezeli okres towarowania zawiera sie w okresie bufora, zmiana wartosci na samym buforze nie nastapi.
Dzieje sie tak dlatego, ze na buforach na pulpicie planowania wyswietlana jest suma warto$¢ wszystkich
okresow bufora. Towarowanie w okresie w catosci mieszczgacym sie w okresie bufora zmienia co prawda
rozkfad wartosci w poszczegoélnych okresach, jednak nie wptywa na sume wartosci. Stad, powtérzmy, w

takiej sytuacji wartosci na buforach nie ulegaja zmianie, poniewaz nie ulega zmianie tgczna kwota dla bufora.
Niemniej rozktad wartosci w poszczegoélnych okresach bedzie widoczny na wykresie; stad kazde towarowanie
bedzie dostrzegalne jako zmiana linii wykresu.

@ Towarowanie, podobnie jak warto$ci wyswietlane na buforach na pulpicie planowania, dotyczy
konkretnych gatezi rynku i asortymentu — ma bowiem zwigzek z fakturami dla konkretnego
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kontrahenta i na konkretny towar. Dlatego Zeby w ogdle zobaczy¢ towarowanie, najpierw nalezy
ustawic kursor na odpowiedniej gatezi drzewa rynku i odpowiedniej gatezi drzewa asortymentu.
Jezeli do wskazanej gatezi drzewa rynku jest przywigzany kontrahent, na ktérego wystawiono
fakture, ktorej pozycje zostaty towarowane i znajdujgce sie na nich towary zostaty przywigzane do
wskazanej gafezi drzewa asortymentu — przy buforze wyswietlana jest ikona towarowania.

W istocie zataczenie towarowania ani nie zmienia wartosci w fakturach, ktérych pozycje zostaty zaznaczone
do towarowania, ani nie wptywa na wartosci zapisane w buforach. Uaktywnienie podgladu towarowania na
planie sprzedazy powoduje zmiane wartosci buforbw w momencie ich wys$wietlania na pulpicie planowania
sprzedazy. Jest to zatem, mozna powiedzie¢, zmiana wirtualna, dokonywana na uzytek podgladu wartosci
buforéw z uwzglednieniem towarowania i widoczna wytacznie z poziomu planowania.

Pozostate funkcjonalnosci

Znajdujace sie na pulpicie planowania przyciski (zob. llustracja 3.3, Przyciski pulpitu
planowania na stronie 16) udostepniajg jeszcze kilka innych funkcjonalnosci, o ktérych w tym rozdziale.

Sumowanie wartosci

To funkcjonalno$¢ wspomagajaca planiste przez proste sumowanie i odejmowanie wartosci z podswietlonych
komorek planu. Poszczegodlne operacje dostepne sa przez menu wywotywane przyciskiem sumy. Ustawienie
kursora na komorce planu i dodanie lub odjecie jej wartosci spowoduje zmiane sumy wyswietlanej w menu
sumowania. Opcja Wyzeruj sume po prostu ustawia warto$¢ sumy na zero.

Podsumowania — widoki podsumowan dla planu sprzedazy

Zestaw opcji zwigzanych z drzewem widokdw pomaga zarzgdza¢ wyswietlaniem dostepnych widokéw
podsumowan. Widoki podsumowan tworzone sa w ramach definicji planowania i muszg zosta¢ udostepnione
uzytkownikowi przez przyznanie mu uprawnien (do kazdej z osobna; uprawnienia nadaje sie z poziomu
definicji podsumowan). Wiecej na temat definiowania i udostepniania widokéw podsumowan zob. ,Widoki
podsumowan” na stronie 7.

Widoki podsumowan moga by¢ takze wykorzystane podczas drukowania planu sprzedazy — zob. ,Drukowanie
planu” na stronie 23.

Zmiany: cofanie i zapisywanie

Cofanie (Ctrl+Z) dotyczy zmian wartosci planu — zaréwno tych wprowadzonych przez edycje, jak i naliczanych
przy pomocy operacji. Opcja zapisu (Ctrl+S) zapisuje w bazie danych Graffiti biezace wartosci planu sprzedazy
i jednoczesnie zeruje historie zmian — dlatego po zapisaniu planu niemozliwe jest juz automatyczne cofanie
zmian.

Drukowanie planu

Przycisk drukowania udostepnia menu, w ktérym znajdujg sie opcje pozwalajgce drukowac plan sprzedazy
zarowno wedtug drzewa rynku, jak i w oparciu o widoki podsumowan dla planu sprzedazy. W obu przypadkach
zestawiane sg gatezie drzewa rynku z gateziami drzewa podmiotéw — poniewaz widoki podsumowan sg niczym
innym, jak pewng konfiguracjg gatezi drzewa asortymentu w kontekscie gatezi drzew rynku.

Zamykanie kroku, zmiana statusu i korygowanie
planu

Nowo utworzony plan sprzedazy posiada status Edycji; status ten jest utrzymywany az do zamknigcia
ostatniego kroku planowania. Zamknigcie ostatniego kroku automatycznie nadaje planowi status Realizacji
(ostatni krok procesu musi zmienia¢ status planu — zob. ,Kroki procesu” na stronie 6). Nastepnie plan moze by¢
korygowany lub zosta¢ zamkniety.

Konczenie edycji i zamykanie kroku
Do kazdego kroku procesu planowania przypisane sa relacje pomiedzy poszczegdlnymi gateziami (weztami)
drzew rynku i podmiotoéw; z relacjami z kolei wigzani sa uzytkownicy Graffiti. Stajg sie oni w ten sposob
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uczestnikami kroku. Zeby krok mégt zosta¢ zamkniety, kazdy uczestnik kroku musi zasygnalizowaé
zakonczenie edycji planu. Zeby to zrobié musi klikna¢ przycisk z ktédka znajdujacy sie na pulpicie planowania.

Kiedy wszyscy uczestnicy kroku zakonczg edycje planu, uaktywniana jest opcja Zamknij krok (przycisk akgcji
zwigzanych z krokami planu). Zamkniecia kroku moze dokonac ktérykolwiek z uczestnikéw kroku.

@ To, ile krokbéw posiada plan sprzedazy zalezy od definicji procesu planowania, na ktorym zostat
oparty. Wiecej o definicji proceséw planowania zob. ,,Procesy planowania sprzedazy” na stronie 5.

Zamknigcie kroku automatycznie udostepnia kolejny krok procesu do edycji.

Zmiana statusu i korygowanie planu
Po zamknieciu ostatniego kroku, kiedy plan zyskuje status Realizacji, mozliwe jest:

+ cofniecie do edycji (czyli otworzenie ostatniego kroku planu),
+ utworzenie korekty planu,

+ zamkniecie planu.

Wszystkie wymienione operacje wykonywane sa z poziomu listy planéw sprzedazy (juz nie z poziomu pulpitu
planowania) — za posrednictwem polecen dostepnych w menu przycisku Opcje. Statusy planoéw sprzedazy
oznaczane sg odpowiednimi ikonami wyswietlanymi przy planach.

Przykladowy scenariusz planowania sprzedazy

Zaktadamy, ze bufory danych historycznych zostaty wczeéniej przygotowane. Przyktadowy scenariusz mégtby
wygladac nastepujgco:

» Uzytkownik (planista) otwiera okno planéw sprzedazy i dopisuje nowy plan (przycisk Dopisz) — okreslajac
okres planowania, proces, na ktérym zostanie oparte planowanie i rodzaj pulpitu (standardowy lub
rozszerzony). Nastepnie, jezeli korzysta z pulpitu rozszerzonego dopisuje bufory, z ktérych bedzie
korzystat podczas planowania (dla tego konkretnego planu sprzedazy); na pulpicie standardowym
widoczne sg bufory, ktérych ustawienia na to pozwalajg — zob. ,Bufory i plany dostepne na pulpicie w wersji
standardowej” na stronie 17.

» Nastepnie trzeba uruchomié¢ panel planowania: wskazac plan sprzedazy i klikng¢ przycisk Planowanie.

» Pierwsza czynno$c¢ dla swiezego planu planowania — podzieli¢ go na okresy: Operacje > Rozbij warto$ci
na okresy, z zaznaczong opcjg Nie rozbijaj wartosci — podziel tylko plan na okresy (zob. operacja rozbijania
wartosci).

@ Ogdlne informacje o operacjach dostepnych podczas planowania sprzedazy — zob. ,Operacje
planowania sprzedazy” na stronie 18.

+ Jezeli plan jest tworzony na podstawie bufora danych historycznych, nalezy zatadowa¢ wartosci z bufora
(Operacje > Zataduj wartosci do planu). Tu istnieje pierwsza mozliwo$¢ modyfikacji wartosci wprowadzanych
z bufora (zob. operacja tadowania warto$ci).
Wartosci z bufora tadowane sg bez rozbicia na okresy — wprowadzane sg sumy dla poszczegdlnych pozyciji,
bez jakichkolwiek wartosci w okresy planu.

» Po zatadowaniu wartosci — planowac dalej: edytowac i recznie wprowadzac zmiany poszczegdinych pdl
lub skorzystac z operaciji dla planu. Tymczasem na planie znajdujg sie tylko sumy wartosci, bez rozbicia na
okresy.

» Nastepny krok — rozbi¢ naliczone wartosci na okresy (Operacje > Rozbij wartosci na okresy). Mozliwe jest
rozbicie wedtug wybranego bufora lub wedtug recznie wprowadzonych wspoétczynnikéw (wag). W istocie
rozbicie wedtug bufora sprowadza sie réwniez do rozbicia wedtug wag — wag obliczonych na podstawie
rozktadu wartosci we wskazanym buforze.

* Po rozbiciu wartosci na okresy mozliwe jest ponowne planowanie, juz takze w poszczegélnych okresach
(zmiana wag).

» Jezeli wagi w okresach zostaty zmienione, zeby ponownie automatycznie rozbi¢ planowane wczesniej
wartosci na okresy — lecz juz z uwzglednieniem zmienionych wag w poszczegdlnych okresach, mozna
skorzysta¢ z operacji Rozbij wartosci na okresy na podstawie juz naliczonych wag.
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Planowanie (zmiana wag) w okresach moze sie odby¢ takze przez edycje wag w oknie edycyjnym wykresu;
wowczas rozbicie wartosci na okresy moze by¢ przeprowadzone przy uzyciu operacji Rozbij wartosci na
okresy na podstawie wag z aktywnego wykresu. Wiecej na temat wykreséw — zob. ,Wykres” na stronie 20.
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Rozdziat 4

Dtugoterminowy plan produkgcji

Dtugoterminowy plan produkcji dostepny jest z poziomu modutu planowania: Moduty > Kontroling > Planowanie
diugo i srednioterminowe (Ctrl+Q) > przycisk Plan produkcji — wywotuje okno gtéwne dtugoterminowych planéw
produkgiji.

Podobnie jak w przypadku planéw sprzedazy, planom produkcji przyznawane sg statusy: plany tworzone sg
ze statusem edycji, nastepnie otrzymujg status planéw aktualnych, a potem planéw zamknietych. W oknie
gtéwnym dtugoterminowych planéw produkcji znajduja sie trzy zaktadki, na ktérych wyswietlane sa listy planéw
produkcji — wedtug statusu planu produkcji.

Tworzenie diugoterminowego planu produkciji

Zeby rozpoczaé dopisywanie diugoterminowego planu produkgji trzeba w oknie gtéwnym planéw produkgii
uaktywni¢ zaktadke W edycji, klikng¢ Dopisz i okresli¢ podstawowe parametry planu: rok, numer, date, plan
sprzedazy i okres dla planu.

@ Wskazanie planu sprzedazy nie jest obligatoryjne, niemniej umozliwia wykorzystanie funkcji
generowania korekty planu produkcji w przypadku wprowadzenia korekty planu sprzedazy juz po
generowaniu planu produkcji.

PowyZzsza operacja tworzy pustq strukture planu produkcji, ktéra nastepnie zostanie wypetniona pozycjami
odpowiadajgcymi wybranym indeksom i wartosciami planu. W tym celu nalezy wskaza¢ plan na liscie plandw i
klikna¢ przycisk Pozycje, co spowoduje otwarcie pulpitu dtugoterminowego planu produkgiji.

@ To, jakie informacje bedg wysSwietlane na pulpicie planu produkcji zalezne jest od wyboru widoku
planu — na podstawie zdefiniowanych widokéw planu produkcji z Definicji modutu planowania. Wiecej
na ten temat zob. ,Widoki Planu Produkcji” na stronie 8.

Operacje planowania produkcji (automatyzacja
naliczania planu)

Operacje naliczania planu dostepne sg przez przycisk Opcje z pulpitu planowania. Na przyktad pierwszg
operacja, ktéra jest wykonywana zaraz po utworzeniu planu, kiedy jeszcze nie ma pozycji — jest ich naliczenie i
odpowiada za to opcja Dopisz pozycje planu.

Przez przycisk Opcje z pulpitu planowania dostepne sg nastepne operacje:

+ Dopisz pozycje planu. Pozwala dodawa¢ pozycje planu produkcji — zaréwno wyroby, jak i potwyroby. Te
ostatnie dopisywane sg na podstawie dopisanych wczesniej dla wyrobéw pozycji planu — innymi stowy
dopisanie wyrobdow i potwyrobow wymaga dwukrotnego skorzystania z operacji dopisania pozycji: najpierw
dla wyrobow i za drugim razem dopiero dla pétwyrobdéw.

Dopisywanie wyrobéw moze polega¢ albo na recznym wybraniu indeksow z katalogu indeksow, albo na
wprowadzeniu indekséw z dowolnego planu sprzedazy. Wybér indekséw na podstawie planu sprzedazy
spowoduje automatyczne wprowadzenie na plan produkgiji ilosci planowanych. Mozliwe jest m.in. dopisanie
tylko indeksow z zaznaczonych gatezi planu sprzedazy oraz automatyczne rozdzielenie ilosci z wyrobéw
wycofanych na wyroby z tej samej gatezi planu sprzedazy.
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Usun zaznaczone pozycje planu. Pozycje zaznacza sie opcjg Zaznacz wszystkie pozycje planu albo
korzystajac z myszy: Ctrl+lewe klikniecie.

@ Zaznaczanie mozliwe jest takze kombinacja klawiszy Ctri+Spacja lub Ctrl+Strzatka w dét i Ctrl
+Strzatka w gore.

Zaznacz wszystkie pozycje planu i Odznacz wszystkie pozycje planu. .

Unettowienie ilosci dla zaznaczonych. Umozliwia umniejszanie ilosci planowanych o stany magazynowe
(do dyspozyc;ji, rzeczywiste lub rzeczywiste dla wybranej daty), a takze automatyczne modyfikowanie ilosci
— zwigkszanie lub umniejszanie — o stan minimalny ustawiany w katalogu indekséw (dla kazdego indeksu
niezaleznie, w tzw. modelu zwyktym popytu, zaktadka Zaopatrzenie), o niezrealizowane ilosci z zamowien
klienta lub o niezrealizowane ilosci ze zlecen produkcyjnych. Opcja aktywna dla zaznaczonych pozyciji.

Rozbij plan na okresy. Tworzy okresy planu produkcji wedtug interwatu okreslonego przez uzytkownika —
np. okreslenie jednostki analizy na 1 miesiac rozbije plan produkcji na jednomiesieczne okresy planowania.
W pézniejszym czasie mozliwa jest zmiana jednostki analizy przy uzyciu opcji Zmien ilos¢ jednostek
czasowych.

Zmien ilos¢ jednostek czasowych. Pozwala modyfikowa¢ wczesniej ustawione jednostki okreséw planu
produkgiji.

Wyczysé ,llo$¢” w okresach. Usuwa ilosci rozplanowane w okresach. Opcja aktywna dla zaznaczonych
pozycji.

Rozdziel proporcjonalnie ,,llo$¢” na okresy. Rozbija ilosci zaplanowane dla indekséw na okresy planu
produkgcji. Opcja aktywna dla zaznaczonych pozyc;ji.

Zlecenia dla Planu Produkciji. Przylacza lub odtacza zlecenia produkcyjne do/od planu produkcji. Na
podstawie stanu realizacji zlecen produkcyjnych mozliwe jest nastepnie badanie realizacji planu produkgji
(zob. nizej).

Przelicz realizacje — PW zwigzane ze zleceniami dla Planu Produkcji. Nalicza realizacje planu produkcji
— tj. wyprodukowane ilosci indekséw z planu — na podstawie dokumentéw Pw, ktére skojarzone sg ze
zleceniami produkciji dla aktualnie edytowanego planu produkcji.

Przelicz realizacje — wszystkie PW. Nalicza realizacje na podstawie wszystkich wystawionych dokumentow
Pw (wszystkich Pw w systemie Graffiti).

Akcje dodatkowe na ilosciach dla zaznaczonych pozycji. Pozwala zmienia¢ ilo$¢ planowang w oparciu
o ilosci minimalne dla indeksoéw oraz uwzglednia¢ opakowania (egzemplarze indeksu w pojedynczych
opakowaniach). Opcja aktywna dla zaznaczonych pozyciji.

Wylicz ilos¢ niezrealizowang dla zlecen za okres (zaznaczone poz.).
Wylicz ilos¢ niezrealizowang dla zamoéwien klienta za okres (zaznaczone poz.).

Skopiuj zaznaczone pozycje do innego planu. Kopiuje pozycje planu wraz z ilociami planowanymi do
innego, wybranego przez uzytkownika planu produkcji. Opcja aktywna dla zaznaczonych pozycji.

Korekta PP. Umozliwia ponowne generowanie planu produkcji w przypadku utworzenia korekty do planu
sprzedazy powigzanego z planem produkcji (w momencie dopisywania planu produkcji).

Wyréwnaj ujemne ilosci do zera. Zamiast zaplanowanych ilosci ujemnych (ujemnych wartosci w polach
planu) wprowadza wartos$¢ réwna zeru (0).
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llustracja 4.1. Plan produkcji

% Pozycje planu produkcji za okres: 1-12. Rok: 2006 - |EI|1|
Widok planu: I 2 I:I Widok kompletny Tolerancja % realizaciji: I 0,00z 3:
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444 217,500 22,048
] 4] rx|
Dpgie ~ | HTML &) wiguk G| Pokaz @) Fir &Y andiny S| Zamkrii X |

Reczna edycja planu

Na panelu dtugoterminowego planu produkcji bezposrednio edytowana moze by¢ liczba planowanej produkcji
poszczegolnych indekséw — zatem pola w kolumnie Plan. Klawisz Enter rozpoczyna i konczy (zatwierdza) ich
edycje.

Edycji podlegajg jednak wytacznie pozycje odnoszace sie do pojedynczych indekséw. Nie mozna modyfikowac
ilosci planowanej produkgiji dla catych grup towarowych, indeksowych lub gatezi drzewa asortymentu, cho¢

na planie produkcji mogg one zosta¢ przedstawione korzystajac z opcji menu przycisku Pokaz. Wiecej — zob.
LFiltry i analizy planu produkcji” na stronie 28.

Filtry i analizy planu produkcji

Panel planowania dlugoterminowego planu produkcji umozliwia grupowanie, filtrowanie i analize danych
naliczonych dla aktualnie wyswietlanego planu produkc;ji.

* Przycisk Pokaz udostepnia menu wyboru grupowania/sumowania pozycji planu wedtug podziatéw towardw,
drzewa asortymentu lub grup indeksowych (TKW):

Plan dla podziatu towarowego. Wyswietla plan dla catych grup artykutéw. Przyktadowo wybér opcji Plan
dla podziatu 1 towarowego spowoduje wyswietlenie na planie pozycji odpowiadajacych poszczegdinym
grupom artykutéw z podziatu 1 towarowego. Przy kazdej z nich znajdzie sie planowana ilos¢ do
wyprodukowania — suma zaplanowanych ilosci dla indekséw wchodzacych w sktad grupy. Jezeli na planie
znajdujg sie indeksy nieprzypisane do zadnej grupy artykutow z wybranego podziatu, zostanie dodana
pozycja podajaca sume zaplanowanych ilosci dla indekséw nieprzydzielonych.

@ Podziaty towarowe to inaczej grupy (rodzaje) artykutéw definiowane w Administracji Systemu:
Administracja Systemu > Stowniki Systemu > Gospodarka Magazynowa.

Plan dla drzewa asortymentu. Wyswietla na planie zaplanowane ilosci dla catych gatezi drzewa
asortymentu — sumujgc zaplanowane ilosci dla indeksow przypisanych do poszczegolnych gatezi. Jezeli na
planie znajduja sie indeksy nieprzypisane do zadnej gatezi drzewa asortymentu, zostanie dodana pozycja
podajaca sume ich zaplanowanych ilosci.

Plan dla podziatu grup indeksowych. Dziata analogicznie do opcji dotyczacych podziatu towarowego —
korzystajac jednak z grup indeksowych zdefiniowanych w module Obliczania kosztu rzeczywistego (TKW).

Jezeli w module TKW zostaty dopisane grupy indekséw, w menu przycisku Pokaz znajdq sie takze
dotyczgce ich opcje — np. dla grupy indeksowej o nazwie Indeksy TKW w menu znajdzie sie pozycja Plan
dla podziatu 4 Indeksy TKW, ktéra wyswietli plan dla wszystkich podgrup grupy Indeksy TKW.
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@ Grupy indeksowe definiowane sq w module TKW (Technicznego Kosztu Wytworzenia): Moduty
> Kontroling > Obliczanie kosztu rzeczywistego (TKW) > przycisk Konfiguracja > zaktadka Grupy
indeksowe.

* Przycisk Filtr wywotuje menu pozwalajace okresli¢, ktére pozycje planu majg by¢ wyswietlane — przez
wskazanie przynaleznosci do podziatu towarowego lub grupy roboczej. Innymi stowy mozliwe jest
wyswietlenie indeksdw powigzanych z wybrang grupg towarowa lub grupg robocza.

@ Indeks jest kojarzony z grupg roboczg w Katalogu indekséw, w oknie dodawania/zmiany indeksu,
na zakfadce Dostawcy.

» Przycisk Analizy udostepnia menu z opcjami oferujgcymi analizy dla catego planu produkgji lub tylko
zaznaczonych pozyc;ji.

Zmiana statusu planu

Dtugotermionowe plany produkcji moga przyjac¢ jeden z trzech statuséw: W edyciji, Aktualny, Zamkniety.
Odpowiadajg im trzy rézne zaktadki w oknie Planéw produkcji, na ktérych wyswietlane sa listy planow
odpowiednio w edycji, aktualnych i zamknietych.

Zmiana statuséw odbywa sie przez wykorzystanie przyciskédw Zamknij i Otworz umieszczonych w oknie Plany
produkgiji (z listg planéw). Wskazanie planu o statusie W edycji i klikniecie Zamknij spowoduje nadanie mu
statusu Aktualny i tym samym przeniesienie na liste plandéw aktualnych (zaktadka Aktualne). Z kolei wskazanie
planu aktualnego i klikniecie Otworz spowoduje nadanie planowi statusu W edyc;ji i przeniesienie na liste
planéw w edyciji itd.
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